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  改革开放四十年来，中国真正进入了一个“时尚的时代”，—个流行文化蓬勃发展的

时代。几乎每一年，就会有新的流行文化出现，人们的服饰打扮、娱乐休闲乃至审美情调

就会有翻新的潮流。 

  在以”中国流行文化”为主题的论坛上，针对全球化语境下，中国流行文化的特点和

发展现状，几位嘉宾进行了思想火花的碰撞。 

  “这两天来达沃斯，我看到了杨柳青版画的制作，还看到了手捏的面人，这些全是传

统的题材。制作方式虽然很有意思，但如果能结合传统的方式和现代的题材，这样的产

品，肯定也备受欢迎。这样的传统题材，用我们现代的语言与之结合，不仅没有使传统的

工艺流失，还可以焕发出新的光彩，这是我们文化创意产业应该要干的事情。” 

  聊起中国流行文化，传茂文化首席创意官陈楸帆从自己的亲身感受出发。他说，以

《三体》在国外的火爆情况来看，科幻肯定是接下来十年甚至二十年最重要的文化类型，

除了科幻小说，科幻在所有媒介上的发展，包括动漫、影视、游戏、舞台剧、甚至主题乐

园等都是具有潜力和生命力的。 

  在论坛上，作为第 74 届雨果奖获得者的郝景芳表示，此前，中国创作的一些题材和

国外有很大的隔阂，这些让中国人觉得有共鸣的题材对于外国人来讲吸引力却不大。但是

如果作品的选材是基于全世界共通的、都面临的困扰、冲突和问题的话，就很容易做出一

些真正广受欢迎的好作品。因为这些题材是和世界共同的，和内心共通的。” 

  在凡普金科创始人杨帆的眼中，中国的流行文化已经形成了自己的特色，并且输出出

去。他举例说到，日本的动漫进入到中国，而现在国内制作的国风动漫非常火爆；嘻哈、

街舞进入到中国后，也出现了中国式的音乐作品，一些本土嘻哈音乐人写出了非常多的作

品。“我们把那些外来的，所谓入侵或者输入的文化，经过我们的消化和吸收，变成我们

自己的文化，反而输出出去。” 



  不过，杨帆也谈到，在中国独特的流行文化背后，却折射出社会的一些焦虑和急躁。

“我们这些年常说的一个词叫知识焦虑。比如，在中国很火的一件事是知识付费，近些年

来快速崛起，其实很多人热衷的只是付费的过程，购买它，内心就可以得到一种安慰，觉

得自己好像没有被时代甩下。” 

  对于流行文化的未来，嘉宾们抱有希冀也不乏思考。 

  “我自己一方面支持很多小众文化、多元文化的存在，但是另外一方面，又会担心大

家在一起没有共同的文化语言。我希望在未来这些多元文化的小岛之间可以相互有交流，

这会有助于文化的蓬勃跟繁荣发展。”郝景芳说。 

  “我们一直提出来六个字：去创造，不跟随。文以载道，任何的文化都会承载创作者

本身价值观的传导，流行文化当然也逃不开这样的规律。这里存在着一个所谓的引领和迎

合的关系，我们到底应该迎合于当今时代一些用户的需求，还是如何把精英实力用在创造

流行文化的引领上面，可能会是未来很多从业者的一个课题。”爱奇艺副总裁陈伟说。 

 


