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Cyflwyniad 
Mae yna lawer o gwahanol fathau o ffyrdd mae cwmnïau chwaraeon yn marchnata. Mae cwmnïau mawr chwaraeon fel Adidas a Nike yn defnyddio athletwyr chwaraeon mae pawb yn eu hadnabod, mae’r cwmnïau yma defnyddio yr mynd i defnyddio athletwyr gwahanol arf gyfer gwahanol dillad sydd yn ymwneud gyda’r chwaraeon. Mae cwmnïau sydd yn ymwneud gyda chwaraeon hefyd yn defnyddio marchnata trwy hysbysebion ar y teledu ac ar y we. Maent yn gwneud hyn drwy defnyddio athletwyr chwaraeon yn gwyso neu yn defnyddio yr offer mae’r cwmnïau yn eu gwerthu. Mae’r mwyafrif o’r cwmnïau mawr fel Nike, Adidas, Under Armour yn defnyddio yr dull yma yn dangos faint mor llwyddiannus mae’r cwmnïau yma wedi bod wrth ddefnyddio yr math yma o hysbysebion. Mae mwyafrif o’r cwmnïau chwaraeon yn defnyddio cyfryngau cymdeithasol fel dull o farchnata oherwydd mae llawer o pobl o gwmpas y byd gyda cyfrif, ac mae’n ffordd o deni pobl i prynu ei nwyddau. 
Diffinio a trafod yr cysyniad o farchnata yn y diwydiant chwaraeon
[bookmark: _GoBack]Yn y diwydiant chwaraeon mae marchnata yn cael eu defnyddio ar gyfer yr offer mae timau yn defnyddio.[footnoteRef:1] Enghraifft o hyn yw mae timau pêl-droed fel Manchester United, Liverpool a Real Madrid yn defnyddio offer sydd yn cynnwys peli, sgidiau pêl-droed, menig, padiau shin (shin pads), cons a bibs. Bydd y timau mawr yma yn defnyddio cwmniau mawr fel Nike a Adidas ar gyfer eu hoffer. Ond ar gyfer timau sydd ddim yn cael eu talu fel y clybiau mawr yma byddant yn defnyddio offer gan cwmnïau llai cyfarwydd oherwydd eu bod yn rhatach yw talu am dan.  [1:  ] 

Dull arall o marchnata yw hysbysebu. Mae mwyafrif o timau chwaraeon yn defnyddio hysbysebu er mwyn gallu neud fwy o arian. Mae timau bach sydd yn chwarae yn yr chynghreiriau lleol yn defnyddio hysbysebion wrth cael enwau busnesau lleol o gwmpas y cae. Ond mae timau sydd yn chwarae yn y cynghrair Lloegr neu sydd yn cystadlu yn Ewrop yn defnyddio hysbysebion wrth gwerthu citiau a dillad sydd gyda yr bathodyn y clwb arnynt. Maent hefyd yn hysbysebu wrth cael dangos eu gemau ar y teledu. Mae mwyafrif o’r gemau sydd yn cael eu darlledu ar y teledu yn cynnwys y timau yma. Mae’r timau yma yn fwy tebygol o cael eu gemau i darlledu na timau sydd ar waelod y cynghrair oherwydd yr enw y tîm a math o chwaraewyr sydd yn chwarae iddynt. 
Mae clybiau chwaraeon hefyd yn marchnata wrth gwerthu ticedi. Enghraifft o hyn yw mae clwb fel Manchester United gyda stadiwm sydd hefo tua 75,000 o seddi ynddo sef y mwyaf yn y Premier League. Tra bod clwb fel Bournemouth hefo stadiwm sydd hefo dros 10,000 o seddi sef y lleiaf yn y cynghrair. Mae hyn yn dangos bod Machester United yn mynd i wneud fwy o arian nag clwb fel Bournemouth oherwydd bod y stadiwm yn dal mwy o pobl er eu bod yn chwarae yn yr un gynghrair ai gilydd. 
Mewn marchnata chwaraeon maent yn defnyddio arnodiadau (endorsements) athletwyr ble mae cwmniau mawr yn y byd chwaraeon fel Nike a Adidas yn noddi chwaraewyr wrth iddynt gwisgo eu brand yn ystod y gem.[footnoteRef:2] Enghraifft o hyn yw mae Cristiano Ronaldo yn cael ei noddi gan Nike, pan mae’n chwarae pell-droed i Juventus a Portugal mae’n gwisgo bŵts Nike arnynt. Mae hyn yn helpu y cwmniau yma i werthu eu dillad neu esgidiau oherwydd bod pobl enwog yn y byd chwaraeon yn cael ei noddi gan y cwmniau yma. Mae’r math yma o marchnata yn cael eu defnyddio gan pob math o chwaraeon.  [2:  ] 

Dull arall o marchnata yn chwaraeon yw marsiandïaeth cynnyrch. Mae clybiau chwaraeon yn defnyddio y dull yma trwy gwerthu dillad y clwb. Mae mwyafrif o clybiau chwaraeon gydag siop yn y stadiwm ble mae cefnogwyr yn gallu mynd mewn i’r siop a prynu anrhegion a dillad sydd yn ymwneud gyda’r clwb. Enghraifft o hyn yw mae clwb rygbi fel y Scarlets gyda siop sydd yn rhan o’r stadiwm. Byddant yn gwerthu dillad fel crysau, siwmperi, cotiau, siorts a tracwisg sydd gyda bathodyn y clwb arnynt. 
Gwerth marchnata ar gyfer sefydliadau chwaraeon a digwyddiadau yn y sector cyhoeddus, preifat a di-elw.
Mae marchnata wedi cael effaith ar sefydliadau chwaraeon sydd yn rhan o’r sector cyhoeddus, preifat a di-elw. Math o’r sector cyhoeddus sydd wedi cael effaith ar marchnata mewn sefydliadau a digwyddiadau chwaraeon yw’r gemau Olympaidd oedd wedi dod i Llundain yn 2012.[footnoteRef:3] Mae gemau yma wedi helpu i cael effaith ar yr sector cyhoeddus drwy darparu cyfleoedd i pobl yn y byd chwaraeon. Mae hefyd wedi cael effaith ar y nifer o swyddi sydd ar gael yn ystod y cyfnod pan oedd yr gemau ymlaen. Mae’r Llywodraeth ar gemau Olympaidd wedi helpu i gael adeiladau neu llefydd ble mae pobl yn gallu gwneud ymarfer corff. Enghraifft o hyn yw mewn dinasoedd a trefi fel Aberystwyth ble maent wedi ychwanegu cwrt pêl-fasged a campfa bach y tu allan ble mae pobl yn gallu mynd a gwneud ymarfer corff. Mae hyn wedi helpu yr pobl lleol wneud ymarfer corff am ddim yn lle gorfod talu i ymuno ar gampfa lleol.  [3:  ] 

Math o’r sector preifat sydd mewn sefydliadau a digwyddiadau chwaraeon yw campfaoedd ble mae pobl yn mynd iddynt er mwyn gwneud chwaraeon neu cadw yn heini a clybiau chwaraeon. Yr ffurf fwyaf diweddar o math o sector Preifat yn chwaraeon yw pêl-droed, ble mae yr clybiau yn buddsoddiadau arian mawr. Enghraifft o hyn yw yr math o effaith mae’r perchennog Manchester City a Chelsea wedi cael effaith ar y clwb. Mae perchnogion y ddau clwb yma wedi gwario miliynau o arian er mwyn gallu gwneud y clwb yn llwyddiannus. Mae ystadegau yn dangos bod perchennog Manchester City wedi gwario mwy nag £1.3 miliwn ar y clwb dros y deg blynedd diwethaf. [footnoteRef:4] [4:  ] 

Mae sector di-elw yn y byd chwaraeon yn cynnwys timau chwaraeon sydd ddim yn gwneud elw.[footnoteRef:5] Enghraifft o hyn yw clybiau sydd yn cael yw rhedeg gan pobl sydd yn gwirfoddoli.. Mae’r clybiau yma yn gweithio mewn partneriaeth hefo yr sector preifat a cyhoeddus. Maent yn defnyddio yr sector cyhoeddus i ar gyfer cyfleusterau a maent yn defnyddio yr sector preifat ar gyfer cael noddwyr i noddi y clwb. Mae’r arian mae’r clwb yn eu wneud gan y ffioedd hyfforddi ac aelodaeth er mwyn gallu talu’r costiau ar gyfer yr offer, cyfleusterau a hyfforddi. [5:  ] 

Sut mae marchnata chwaraeon yn gallu helpu sefyldiadau i dyfu a datblygu
Mae marchnata chwaraeon yn gallu helpu sefydliadau i dyfu oherwydd y nifer o’r pobl sydd yn gwylio chwaraeon. Mae cwmniau chwaraeon wedi bod llwyddiannus yn gwneud hyn wrth gweithio gydag enwau mawr y byd chwaraeon, er mwyn helpu nhw i werthu eu offer. Enghraifft o hyn yw mae pobl fel Lionel Messi, a George North yn pobl mae pawb yn eu adnabod. Mae nhw yn cael ei noddi gan Adidas i gwysgo eu dillad. Ar y cae pel-droed neu rygbi byddant yn gwysgo bwts Adidas er mwyn helpu i werthu dillad Adidas. Dyma un o’r ffyrdd sut mae cwmniau yma wedi datblygu i fod yn byd enwog yn y byd chwaeraeon. 
Dull arall sydd wedi helpu cwmiau a sefydliadau i dyfu a datblygu yw hysbysebu y cwmni yn ystod digwyddiadau chwaraeon ar y teledu neu cael hysbysebion o gwmpas y stadiwm neu cae chwaraeon. Trwy cael hysbysebion o gwmpas y caeau chwarae pel-droed neu rygbi dyma un o’r dulliau sydd wedi helpu busnesau i allu tyfu i fod yn llwyddiannus.  Maent hefyd yn defnyddio y dull yma drwy ddangos hysbysebion ar y cyfryngau cymdeiathasol, ble mae llawer o pobl o gwmpas y byd yn mynd i defnyddio y cyfryngau cymdeithasol o dydd i ddydd. Mae marchnata chwaraeon yn helpu sefydliadau i dyfu wrth iddynt hysbysebu digwyddidau chwaraeon fel y Gemau Olympaidd a’r FIFA World Cup. Bydd llawer o cwmniau lleol sydd wedi cael eu lleoli yn y dinasoedd ble mae y twrnamentau yma yn cael eu cymryd yn cael eu gweld gan miliynau o pobl o gwmpas y byd. Mae hyn yn mynd i helpu yr sefydliadau yma i tyfu a datblygu i fod yn fwy llwyddiannus yn y dyfodol. [footnoteRef:6]  [6:  ] 


Ystadegau yn dangos effaith y Cyfryngau Cymdeithasol ar marchnata yn y diwydiant chwaraeon
Mae cyfryngau cymdeithasol yn cael effaith ar marchnata chwaraeon ble mae pobl o gwmpas y byd yn mynd i defnyddio y gwefannau yma. Mae hyn wedi helpu clybiau chwaraeon a chwaraewyr i wneud arian trwy y nifer o ddilynwyr sydd hefo nhw ar y platfform yma. 

[image: ]Ystadegau ar effaith mae’r cyfryngau cymdeiathasol wedi cael ar chwaraeon. Mae ffigwr 1 yn dangos bod 61% o gwylwyr chwaraeon yn dilyn chwaraeon ar-lein. Mae hyn yn dangos faint mor llwyddiannus mae gwefannau chwaraeon a cyfryngau cymdeithasol wedi cael effaith ar pobl. Mae’r ystadegau hefyd yn dangos bod y cymahreb 
Ffigwr 1
[image: ]golygfeydd fesul cyfran (views per share) wedi cynyddu i 40% mewn rhannu clipiau chwaraeon. Enghraifft o hyn yw yn bocsio mae llawer o’r gemau yn cael eu darlledu y gem, ble mae pobl yn gorfod talu ar lein i wylio y ffeit fel mae Sky Sports yn neud yn Prydain a DAZN yn America. [footnoteRef:7] [7:  ] 

Mae’r ystadeagau nesaf yn dangos y nifer o dilynwyr mae timau chwaraeon efo ar Facebook ar Twitter. Mae ffigwr 2 yn dangos faint o ddilynwyr sydd gan y clybiau fwyaf llwyddinnus o gwmpas Ewrop. Mae’n dangos bod Real Madrid efo 104.7 miliwn o ddilynwyr, tra bod Manchester United gyda 73.7 milwin o ddilynwyr. [footnoteRef:8]7                          [8: 7 ] 

                                                                                                             Ffigwr 2
[image: ]Mae ffigwr 3 yn dangos y nifer o dilynwyr sydd hefo y tri clwb yma ar Twitter. Mae’r ystadegau yn dangos bod Real Madrid dal gyda’r mwyaf gyda 24.3 miliwn o ddilynwyr. A Mae Barcelona gydag 21.9 miliwn a lle mae Manchester United gyda 11.9 miliwn o ddilynwyr. Mae’r ystegau yma yn dangos yr effaith mae marchnata yn gallu eu cael ar clybiau chwaraeon wrth fod ar y cyfryngau cymdeithasol.[footnoteRef:9]7 [9: 7 ] 
Ffigwr 4

[image: ]Ffigwr 3
                   

Mae ffigyrau 4 yn dangos y tri menyw yn y byd chwaraeon sydd gyda y mwyaf o ddilynwyr ar cyfryngau cymdeithasol. Mae’r ystadegau yma yn dangos bod Serena Williams gyda y nifer o ddilynwyr ar Twitter, tra bod Ronda Rousey gyda y mwyaf o ddilynwyr ar Instagram, a mae Maria Sharapova gyda y mwyaf o ddilynwyr ar Facebook. Mae’r ystadegau yma yn gallu helpu ni i weld yr effaith mae’r cyfryngau cymdeithasol yn gallu cael ar marchnata tuag at y athletwyr yma. [footnoteRef:10]7 [10: 7 ] 

[image: ]                                                                                                                              
Mae ffigwr 5 yn dangos yr un ystadegau a ffigwr 4 ond ar dynion yn y byd chwaraeon. Mae’r ystadegau yn dangos bod Cristiano Ronaldo gyda y mwyafrif o ddilynwyr ar Twitter, Instagram a Facebook. Tra bod Neymar Jr yn y tri uchaf yn y tri cyfrwng yma.[footnoteRef:11]7         [11: 7 ] 

                                                                                               Ffigwr 5
                                                                    


Casgliad 
Wrth ddod i gasgliad mae yna lawer o ffyrdd mae cwmniau chwaraeon yn marchnata. Mae mwyafrif o cwmniau neu clybiau chwaraeon yn denfyddio noddwyr i helpu y clwb neu’r cwmniau i tyfu. A mae clybiau angen noddwyr i gallu fod yn llwyddiannus a stopio nhw rhag mynd yn fethdalwr (bankrupt). Yn y byd pel-droed erbyn hyn mae’n dangos bod pob clwb mawr angen perchennog sydd hefo miliynau o binoedd er mwyn cadw i fynd. Hefyd ffurf arall sydd wedi cael effiath mawr yn y blynyddoedd diweddar yw cyfryngau cymdeithasol. Mae dull yma yn helpu clybiau a cwmniau pob dydd. 
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