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1. Cyflwyniad 

Ystyr y gair Marchnata chwaraeon yn nol ‘your dictionary’ ar lein yw maes sy’n seiliedig yn ffocysu ar hysbysebu a gwerthu gynnyrch sydd i wneud gyda chwaraeon. Yn nol geiriadur Oxford (2020) ystyr marchnata chwaraeon yw marchnata trwy nawdd offer, timau ac cystadlaethau chwaraeon.  

Un ffyrdd o farchnata chwaraeon  sy’n hollol bwysig yw segmentu’r farchnad (Marketing Segmentation) . Mae segmentu'r farchnad yn arfer busnes sy'n dibynnu ar ymchwil sy'n arwain cyfeiriad sut mae busnes yn rhannu ei farchnad darged yn grwpiau llai, haws eu rheoli ar sail tir cyffredin y maen nhw'n ei rannu. Yn syml, mae gan gwsmeriaid pob segment marchnad nodweddion tebyg y gall busnesau eu sbarduno i wneud y gorau o'u hymdrechion marchnata, hysbysebu a gwerthu. Pwrpas segmentu yw eich bod yn gallu cyflwyno neges wedi'i theilwra a dderbynnir yn llwyddiannus. Mae hyn yn fanteisiol i gwmnïau a allai fod â chynnyrch neu wasanaeth yn y farchnad sydd â nifer o fuddion neu ddefnyddiau ar gyfer gwahanol fathau o gwsmeriaid (Geiriadur Busnes 2020). Mae yna 4 rhan I'r Segmentiad farchnad: 

Segmentiad Daearyddol- Mae segmentiad daearyddol yn targedu cwsmeriaid yn seiliedig ar ffin ddaearyddol wedi'i diffinio ymlaen llaw. Mae gwahaniaethau mewn diddordebau, gwerthoedd a hoffterau yn amrywio'n ddramatig ledled dinasoedd, taleithiau a gwledydd, felly mae'n bwysig i farchnatwyr gydnabod y gwahaniaethau hyn a hysbysebu yn unol â hynny. (Geiriadur Busnes 2020) 

Segmentiad demograffig- Mae segmentiad demograffig yn rhannu'r farchnad yn gategorïau llai yn seiliedig ar ffactorau demograffig, megis oedran, rhyw ac incwm. Yn lle cyrraedd marchnad gyfan, mae brandiau chwaraeon yn defnyddio'r dull hwn i ganolbwyntio adnoddau ar grŵp diffiniedig o fewn y farchnad honno. (Geiriadur Busnes 2020) 

Segmentiad Seicograffig- Mae segmentu seicograffig yn ddull a ddefnyddir i grwpio darpar gwsmeriaid, cwsmeriaid cyfredol neu flaenorol yn ôl eu nodweddion personoliaeth a rennir, credoau, gwerthoedd, agweddau, diddordebau, a ffyrdd o fyw a ffactorau eraill. (Geiriadur Busnes 2020) 
 
 
Segmentiad Ymddygiadol- Math o segmentiad marchnad â mwy o ffocws sy'n grwpio defnyddwyr yn seiliedig ar batrymau ymddygiad penodol y maent yn eu harddangos wrth wneud penderfyniadau prynu gan alluogi cynhyrchwyr i addasu eu dull marchnata i grwpiau penodol. Gall patrymau grwpio gynnwys ymddygiadau fel gwariant, defnydd, ffordd o fyw, defnydd, a'r buddion a ddymunir. 

Pwrpas a pwysigrwydd hyn yw fel rhan o’r ymchwil marchnata’r busnes chwaraeon yw er mwyn i nhw gwybod sut i targedu eu cynulleidfa targed.























2. Gwerth marchnata i sefydliadau chwaraeon 

Yn nol gwefan Lumen Learning (2020), Gall marchnata ysgogi agweddau ac ymddygiad o gwmpas gweledigaeth gyffredin. Mae'n gyfrwng grymus ar gyfer mynegiant, creadigrwydd a rhannu ar draws cymdeithas sy'n gynyddol fyd-eang. Gall marchnata fod yn asiant i newid yn ymlediad syniadau ac arloesodd. Gall hefyd fod yn hunanlesol ac ystrywgar, yn chwarae ar ofnau dynol ac ansicrwydd i wahanu pobl oddi wrth eu harian ac oddi wrth ei gilydd. 
 
Sefydliad Cyhoeddus  
Mae’r gwerth marchnata i sefydliad cyhoeddus fel Chwaraeon Lloger (Sport England) yn bwysig iawn oherwydd maent yn defnyddio gwerth marchnata i geisio cael mwy o bobl i gymrid rhan yn chwaraeon. Maent yn targedu'r grwpiau lleiaf tebygol o gymryd rhan mewn gweithgaredd corfforol neu chwaraeon. Y chwe grŵp mae Chwaraeon Lloegr yn targedu yw pobl anactif, ethnigrwydd, plant a phobl ifanc, menywod , pobl â chyflyrau iechyd a phobl sydd gydag incwm isel. Mae Chwaraeon Lloegr yn defnyddio gwefannau cymdeithasol fel Trydar, Facebook ac YouTube i hysbysebu  digwyddiadau chwaraeon i geisio cael cymaint o bobl i gymryd rhan i sicrhau bod pobl yn aros mor egnïol â phosib.  
 
Yn ei hysbysebion, er enghraifft, wedi'i lansio ym mis Ionawr 2015, This Girl Can yw ein hymgyrch ledled y wlad i gael menywod a merched i symud, waeth beth fo'u siâp, eu maint a'u gallu, yn ei hysbysebion mae’r hysbyseb yn dangos merched a menywod pob siâp, maint, ethnigrwydd a gallu yn gwneud pob math o fenywod a merched cael hwyl a mwynhau wrth gymryd rhan mewn chwaraeon neu weithgaredd corfforol, gan ddangos y gall unrhyw fenyw wneud gweithgaredd corfforol. Trwy farchnata digwyddiadau a grwpiau chwaraeon i'r cyhoedd a defnyddio ymchwil marchnata i sicrhau bod digwyddiadau at ddant pawb, bydd chwaraeon Lloegr yn derbyn mwy o gyllido o'r loteri genedlaethol i helpu i ariannu mwy o weithgareddau. Gyda mwy o arian mae Chwaraeon Lloegr  yn cynnig help i'r rhai sy'n rhedeg y gweithgareddau chwaraeon ac yn eu dysgu sut i helpu a sicrhau eu bod yn diwallu anghenion eu cleientiaid.  
 

 
Sefydliad Preifat- Virgin Active 
Mae'r sector preifat yn sector tanwydd elw nad yw'n dibynnu ar gyllid gan y wladwriaeth ond gall gael cyllid gan fuddsoddwyr preifat a allai gymryd diddordeb yn y cwmni neu'r sefydliad(Geiriadur Oxfor,2020). Cynhyrchir y diddordeb hwn trwy PR a marchnata, sy'n mynd law yn llaw, er mwyn i'r cwmni adeiladu enw da, creu cynhyrchion sydd wedi'u hystyried yn ofalus ac wedi'u hymchwilio sy'n ennyn diddordeb, gan arwain at fuddsoddwyr a chyhoeddwyr yn cefnogi neu'n ariannu'r cwmni'n breifat. 
Er enghraifft Mae Virgin Active yw clwb iechyd mwyaf blaenllaw'r byd gyda'r genhadaeth i wneud ymarfer corff yn anorchfygol. Mae Virgin Active yn gadwyn o glybiau iechyd yn y gwledydd De Affrica, Botswana, Nambia, yr Eidal, Awstralia, Singapore, Gwlad Thai a'r Deyrnas Unedig (Virgin Active,2020).   Mae’r cwmni yn cynnal llwyth o gyms, sba a gwahanol fel clybiau dawns, yoga, ffitrwydd, nofio, tennis a mwy. Mae Virgin Active yn targedu ystod eang o ddefnyddwyr (o blant i bobl hŷn), ac yn credu bod y defnyddwyr hynny yn chwilio am glwb iechyd hollgynhwysol ger eu cartref gyda staff cyfeillgar (Virgin Active,2020). 
 
Mae Virgin Active defnyddio cyfryngau cymdeithasol fel eu prif fath o fachnata. Maen nhw'n defnyddio gwefannau cyfryngau cymdeithasol fel facebook, Twitter ac Instagram, mae hysbysebion The Virgin Active yn eu defnyddio geiriau dylanwadol ac ysgogol i brynu eu pecynnau cyfleusterau hamdden. Mewn astudiaeth a wnaed gan y dailymail yn 2019, canfu’r post dyddiol fod gan 23% o boblogaeth uk aelodaeth campfa ond dim ond 12% sy’n ei ddefnyddio. Mae grwpiau campfa preifat fel Virgin Active yn gwybod nad yw'r mwyafrif o aelodaeth yn cael eu defnyddio ac fel arfer yn dod â ffi canslo costus a all atal pobl rhag canslo. Felly mae Gwerth marchnata i Virgin Active yw trwy ddefnyddio technegau marchnata i sicrhau bod eu hysbysebion sy'n denu mwy o gwsmeriaid yn gwneud Virgin Active yn gallu gwneud mwy o arian ac efallai rhoi ychydig mwy o arian i ddatblygu'r cymwysterau hamdden sydd gan y cwmni er mwyn cynnig mwy o gyfleusterau gyda'r tebygolrwydd y bydd mwy o bobl yn prynu'r aelodaeth cyfleusterau hamdden gyda Virgin Active. 
 
Sefydliad di-elw
Marchnata di-elw yw'r defnydd o dactegau marchnata gan sefydliad dielw i hyrwyddo'r neges a'r sefydliad, yn ogystal â chodi rhoddion. Mae marchnata yr un mor bwysig i sefydliadau dielw ag ydyw i fusnesau ac mae'n defnyddio llawer o'r un tactegau marchnata i gysylltu â rhoddwyr a gwirfoddolwyr. Mae hefyd yn aml yn heriol, gan fod yn rhaid i di-elw argyhoeddi eu cynulleidfa i roi arian heb gael unrhyw beth pendant yn gyfnewid. Enghraifft o sefydliad di-elw bydd SportsAid. 

Mae SportsAid yn elusen yn y DU sy'n helpu'r genhedlaeth nesaf o sêr chwaraeon Prydain ar ddechrau eu gyrfaoedd pan mai eu rhieni yw eu hunig fodd arall o gefnogaeth. Mae'r elusen yn helpu'r athletwyr hyn trwy roi dyfarniadau arian parod iddynt i'w helpu i dalu cost hyfforddi a chystadlu. Mae SportsAid yn dibynnu ar gyllid gan bartneriaid a rhoddwyr fel HRH Duges Caergrawnt, sefydliad chwaraeon GLL, Y Banc Brenhinol Canada, cronfa chwaraeon Elton John a llawer mwy. Mae SportsAid yn dibynnu ar sgiliau marchnata digidol i adeiladu brand ac i sicrhau eu bod yn derbyn mwy o roddion. Mae SportsAid yn gwneud hyn trwy arddel sut y gall pobl godi arian ar eu cyfer, rhoi neu ddod yn bartner. (Sport Aid 2020)
 
 












3.Sut mae marchnata chwaraeon yn helpu sefydliadau tyfu ac datblygu   
 
Mae yna nifer o dulliau marchnata chwaraeon mae sefydliadau yn defnyddio er mwyn tyfu a datblygu. Dyma rhai: 
 
Dadansoddiad SWOT 
Yn nol y geiriadur Oxford (2020) ystyr dadansoddiad SWOT yw astudiaeth a gynhaliwyd gan sefydliad i nodi ei gryfderau a'i wendidau mewnol, ynghyd â'i gyfleoedd a'i fygythiadau allanol. Mae’r SWOT yn sefyll am strenghts, weaknesses , opportunities and threats. Mae’r techneg marchnata yma yn gwneud yn union beth mae’n sefyll amdano. Dyma dadansoddiad SWOT o gwmni enfawr yn y byd chwaraeon, Adidas: 
S/Cryfderau: 
·  Mae Adidas yw’r un or cwmnïau mwyaf gwerthfawr yn y byd chwaraeon. Yn nol Forbes mae Adidas yn eistedd yn y trydydd lle ar y rhestr, gyda Nike yn y lle cyntaf ac ESPN yn ail. Yn nol Forbes mae gan Adidas gwerth cwmni o $6.8Billiwn. 
· Mae Adidas yn brand sydd yn cael ei wybod ar draws yr byd. Maent yn hefyd yn adnabyddus am eu logo fel y tri Stribyn. 
· Er bod brand Adidas wedi'i gyfyngu o fewn y diwydiant dillad chwaraeon, mae cynhyrchion y cwmni yn amrywiol. Mae'n cynnig nifer o gynhyrchion sydd wedi'u cynllunio i ddarparu ar gyfer ystod eang o chwaraeon, gan gynnwys esgidiau, dillad ac ategolion caledwedd. 
· Mae Adidas yn gwneud yn siŵr bod popeth mae nhw’n ei gwerthu yn at y safon uchaf ag sy’n bosib.  
 
W/Gwendidau:  
· Mae cynnyrch Adidas yn gallu bod yn drud i rhai pobl. 
· Dim ond brand Adidas a brand Reebok sydd gan Adidas Group o dan ei bortffolio, sydd wedi cyfyngu'r cwmni o fewn esgidiau chwaraeon, dillad chwaraeon, ac ategolion. Felly, gall dirywiad yn y galw am gynhyrchion sy'n gysylltiedig â chwaraeon fod yn drychinebus i Adidas 


O/Cyfleoedd: 
· Mae poblogrwydd chwaraeon a ffitrwydd wedi cynyddu heb unrhyw arwydd o arafu yn fuan, sy'n golygu y bydd cynnydd cyson yn y galw am gynhyrchion dillad chwaraeon ac amrywiaeth. 
· Yn y blynyddoedd diwethaf, mae nifer y defnyddwyr sy'n siopa ar-lein neu'n defnyddio gwefannau e-fasnach wedi cynyddu'n sylweddol. Ymgorfforodd Adidas nodwedd ddesg dalu Instagram yn ei rwydwaith dosbarthu, gan arwain at gynnydd o 40% mewn gwerthiannau ar-lein yn Chwarter 1af 2019 
T/Gwendidau 
· Y prif fygythiad sy'n wynebu Adidas yw mwy o gystadleuaeth oherwydd globaleiddio a datblygiadau technolegol, sydd wedi galluogi mynediad a threiddiad cwmnïau bach a chanolig. Mae hyn yn awgrymu bod yn rhaid i Adidas gystadlu yn erbyn prif gystadleuwyr fel Nike, Under Armour, Puma wrth aros i newydd-ddyfodiaid a threiddwyr newydd. 
 
Cymysgedd marchnata ‘Marketing Mix’  
Yn nol y geiriadur Oxford (2020) cymysgedd marchnata yw cyfuniad o ffactorau y gall cwmni eu rheoli i ddylanwadu ar ddefnyddwyr i brynu ei gynhyrchion. Mae'r gymysgedd marchnata yn set o benderfyniadau y mae angen eu hystyried cyn cyflwyno cynnyrch newydd. Gelwir y newidynnau hyn hefyd yn P's marchnata. Maent yn helpu diwydiant i wneud penderfyniadau strategol sy'n ofynnol er mwyn i sefydliad redeg yn esmwyth. Dyma enghraifft: 
 
Product/Cynnyrch  
Daw twf Nike gyda newidiadau yn ei gymysgedd cynnyrch. Mae'r elfen hon o'r gymysgedd marchnata yn cyfrif yr allbynnau sefydliadol a gynigir i dargedu defnyddwyr. Mae'r categorïau eang canlynol yn cynrychioli cymysgedd cynnyrch Nike: Esgidiau, Dillad, Offer ac ategolion 
Place/Lle 
Mae Nike yn gwerthu ei esgidiau chwaraeon, dillad a chynhyrchion offer trwy nifer fawr o allfeydd ledled y byd. Mae'r elfen hon o'r gymysgedd marchnata yn amlinellu'r lleoliadau lle mae cynhyrchion y cwmni'n cael eu gwerthu, eu cyrchu neu eu dosbarthu. Mae'r lleoedd / lleoliadau canlynol yn ffurfio strategaeth ddosbarthu Nike, wedi'i drefnu yn ôl arwyddocâd: Ar-lein, Gwefan Nike, Adwerthwyr. 

Promotion/Hyrwyddo 
Mae Nike yn dibynnu ar hyrwyddo ei gynhyrchion yn effeithiol i gynnal delwedd brand gref. Mae'r elfen hon o'r gymysgedd marchnata yn delio â'r tactegau y mae'r cwmni'n eu defnyddio i gyfathrebu â'i farchnad darged. Y canlynol yw gweithgareddau hyrwyddo Nike, wedi'u trefnu yn ôl arwyddocâd: Hysbysebu , Gwerthu personol ,Marchnata uniongyrchol ,Hyrwyddiadau gwerthu , Cysylltiadau cyhoeddus 

Price/Pris  
Mae Nike yn defnyddio'r strategaeth brisio ar sail gwerth i sicrhau twf yn ei werthiannau a'i elw. Mae'r elfen hon o'r gymysgedd marchnata yn nodi'r prisiau y mae'r cwmni'n eu cymhwyso i sicrhau'r elw mwyaf posibl wrth ddenu'r gyfran a ddymunir o'r farchnad. Yn 2014, llwyddodd y cwmni i gynyddu ei brisiau gwerthu a chynhyrchu gwerthiannau a refeniw uwch. Mae'r duedd hon yn parhau, wrth i'r cwmni fwynhau cynyddu refeniw gwerthiant wrth gynyddu ei brisiau yn raddol. 
[image: C:\Users\1900559\AppData\Local\Microsoft\Windows\INetCache\Content.MSO\68701659.tmp] 
Process /Proses  
Mae Nike yn cwmni sydd yn gosod llawer o strategaethau i anelu eu defnyddwyr uniongyrchol, athletwyr a phob chwaraewr chwaraeon. Mae'r technegau targedu hyn yn cynnwys noddi cynnyrch gan dîm athletau proffesiynol ac adnabyddus, tîm chwaraeon coleg yn ogystal ag athletwyr enwog. Mae'r cwmni'n talu empathi penodol gan ganolbwyntio mwy ar y dynion chwaraeon na rhai unigolion niferus hyd yn oed os yw hefyd yn targedu pobl ifanc yn eu harddegau sydd wedi dal yr arferion hip hop. 

People/Pobl 
Mae’r pobl sydd i wneud gyda Nike yw’r cwsmeriaid, y weithwyr ac y Rhanddeiliaid Nike. 





3. Casgliad 

Wrth ymchwilio mae’n amlwg bod Marchnata chwaraeon yn bwysig iawn. Mae’n busnes sydd yn tyfu ac yn tyfu ac yn gwerth tua $488 biliwn yn nol gwefan Forbes. Mae’r busnesau yn y byd chwaraeon yn defnyddio nifer fawr o technegau farchnata fel SWOT  er mwyn gweld sut a gallwn nhw gwella er mwyn  derbyn mwy o arian wrth eu cwsmeriaid. 
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