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I ddeall marchnata galllwn edrych ar enwogion mewn y maes fel Kotler sydd yn ddisgrifio marchnata fel rhywbeth sydd yn cydnabod ac ymateb i unrhyw gofynion neu chwantau. O hyn rydym yn gwybod fod marchnata yn galluogi ni gwybod anghenion y cwmser (Woolley, 2023). Mae marchnata yn rhan hanfodol o fusnes modern sy'n galluogi cyrraedd ei gynulleidfa. Gall marchnata effeithiol greu ymwybyddiaeth, ysgogi gwerthiant, a meithrin perthnasoedd hirdymor â chwsmeriaid. Mae Blythe (2006) wedi disgrifio marchnata fel ffordd o roi canoli'r defnyddiwr gan arwain amrywiol ffyrdd o werthu i nifer o bobl. Mae'n cynnwys deall anghenion defnyddwyr, creu negeseuon cymhellol, a defnyddio sianeli amrywiol i gyrraedd ac ymgysylltu â'r gynulleidfa arfaethedig. Mae rôl marchnata o fewn sefydliad yn cael ei weld yn hollbwysig yn ogystal â'r duedd a'r ffactorau sy'n dylanwadu ar y farchnad facro. Mae angen marchnata’n ddigidol nawr gan fod busnesau wedi gorfod addasu eu strategaethau yn unol â datblygiad a thueddiadau technoleg fodern. Byddai Lee (2016) yn cytuno drwy ddweud mai cysylltiadau cyhoeddus a “Sianel gyfathrebu sy’n cysylltu cynnyrch neu wasanaeth” yw marchnata, gan gytuno bod hynny’n ffordd o dargedu ei gynulleidfa a gwerthu i’r defnyddiwr.

Mae marchnata yn rhan hanfodol o sefydliad fel yr awgrymodd Lee Yohn (2019) fod ei angen er mwyn i fusnes arloesol weithio. Heb farchnata nid oes unrhyw ffordd i gysylltu'r cwsmer â'r cynnyrch felly er mwyn ennill anghenion ac ymddiriedaeth cwsmer byddai Lee Yohn yn awgrymu bod angen marchnata ar gyfer y sylfaen cwsmeriaid. Pan fydd marchnata'n cael ei wneud yn iawn gall arwain at dwf sefydliad. Er enghraifft, mae Roca (2023) yn cymharu marchnata fel asgwrn cefn cwmni gan ei fod mor hanfodol â'r adrannau cyfrifyddu neu adnoddau dynol. Fel marchnata ar y cyd gall helpu i greu ymwybyddiaeth brand a chynyddu teyrngarwch cwsmeriaid a fydd wedyn yn cynyddu gwerthiant ar gyfer y sefydliad.

Para 2 ;
An analysis of the role of marketing in organisations. You should specifically consider how effective marketing helps companies to achieve their wider organisational goals/objectives
350 words (5 refrences)
Linked in learning, put in an example of a brand ect. Apple with stats.
-what is the importance of marketing?
-what does effective marketing do for an orginasation?
uHow do marketing objectives contribute to meeting overall organisational goals?
uIncrease reach/customer base/market share –> organisational growth -> profit maximisation
uUnderpin points with links to theory and practical examples
uLink here to creating competitive advantage
uLink here to creating value for customers - Repeat business

Para 3 
Factors and trends influencing the macro environment
 (PESTLE) and how this impacts marketing decisions within organisations
350 words (5 refrences)


Para 4
How organisations may need to adapt their marketing in an increasingly digital world. You should pay particular attention to the emergence and development of social media as a marketing tool/platform
350 words (5 refrences)
 
Conclusion;
Summarise points
200 words (3 refrences)

1.An analysis of the role of marketing in organisations. 
You should specifically consider how 	effective marketing helps companies to 	achieve their wider organisational 	goals/objectives; 
2.Factors and trends influencing the macro environment (PESTLE) and how this impacts marketing decisions within organisations; 
3.How organisations may need to adapt their marketing in an increasingly digital world. You should pay attention to the emergence and development of social media as a marketing tool/platform.  
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