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Ydy’r defnydd o seicoleg mewn marchnata yn effeithio’r ffordd yr ydym yn gweld lliwiau? Os felly, sut?


Rydym yn gweld lliw o’n amgylch pob dydd, ym mhob man yr ydym yn edrych heb i ni hyd yn oed sylweddoli ein bod ni yn ei weld. Mae’n rhan amlwg, a phwysig yn ein bywydau gan mae ganddo’r pŵer i newid y ffordd yr ydym yn teimlo tuag at bethau. Un rhan o ein bywydau ble mae lliw yn enwedig yn amlwg yw ei defnydd yn deunyddiau marchnata cwmnïoedd a busnesau, gyda pob un yn ceisio apelio atom ni, y cwsmeriaid, yn well na mae eu cystadleuwyr yn medru gwneud.
Wrth ystyried cwmnïoedd enfawr felly, fel y rhai a gall gwario miliynau o bunnoedd ar logo sydd ond yn cynnwys testun, mae’n anodd i gredu y byddai sefydliad o’r raddfa yna yn dewis eu lliwiau ar hap ac felly yn gadael eu llwyddiant i fyny i siawns. Fe wnaeth meddwl fel hyn ddilyn i’r syniad fod cwmnïoedd felly yn buddsoddi llawer o’u amser a’u arian i mewn i ddewis pa lliw/lliwiau maent am ddefnyddio, ac yn sicr nad ydynt yn gwneud y penderfyniad yma yn seiliedig ar flas neu blaenoriaeth personol perchennog y cwmni, sy’n golygu eu bod nhw hefyd yn gwneud ymchwil estynedig i mewn i’r effaith y mae pob lliw yn cael ar chwsmeriaid phosib, ac sut i werthu pethau iddynt yn y ffordd mwyaf effeithiol.
Yn y traethawd yma felly, edrychir i mewn i weld pa ddefnydd o liw sydd wedi ei wneud gan y cwmnïoedd yma i wneud i ni eisiau prynu eu cynhyrchion, ond hefyd edrychir i weld os mae’r syniadau sy’n cael eu gyfleu iddyn ni ynglŷn a brandio yn effeithio’r ffordd yr ydym yn gweld lliwiau y tŷ allan i’r byd farchnata hefyd.
Fe fydd y traethawd yma yn gyntaf yn edrych yn ôl i hanes datblygiad y theori lliw fel yr ydym yn ei hadnabod heddiw i weld beth mae cwmnïoedd heddiw gyda i weithio wrth. Ystyrir hefyd defnydd lliw gan bodau dynol yn wyddonol ac yn hamddenol dros y canrifoedd, ac sut mae ein dealltwriaeth ac ein gallu i’w greu wedi datblygu.
Yna gwneir ymchwiliad fwy agos i mewn i’r effeithiau seicolegol mae’r lliwiau unigol yn cael ar bobl, ac fe ddarganfyddir pa fath o gwmnïoedd sydd fwyaf debygol i ddefnyddio un lliw neu’r llall ac felly oes yna cysylltiad rhwng gwahanol diwydiannau a lliwiau penodol. 
Yn olaf, i gloi, edrychir i weld os mae’r cwmnïoedd yma wedi llwyddo i newid y ffordd y mae’r cwsmer yn feddwl am lliw neu ydyn nhw ond wedi bod yn orliwio effeithiau seicolegol oedd yn bodoli yn barod gyda ni o ein hanes a’u defnyddio i werthu eu cynhyrchion.



Pennod 1 – Hanes Byr Theori Lliw

Cyn i ni allu deall yn iawn y theori lliw yn y modd y mae’n bodoli heddiw, rhaid ystyried yn ble y ddechreuwyd y syniad ac sut mae wedi cael ei newid a’i addasu dros amser. 
Dros y Canrifoedd mae artistiaid wedi bod yn defnyddio dealltwriaethau a damcaniaethau ‘gwyddonol’ o’r ffordd yr ydym yn gweld lliw er mwyn gwella eu gwaith.
Mae nifer o driniaethau wedi bodoli ar y theori a’r arfer o weithio trwy ddefnyddio lliw fel hyn, gan ddechrau gan y peintiwr Eidaleg, Cennino Cennini a’i Craftman’s Handbook a ysgrifennir tua 1390. Yn y llyfr yma mae Cennini yn gosod allan camau clir i’w ddilyn wrth ddefnyddio gwahanol bigmentau, eu argaeledd, ac yn bwysig iawn, sut i’w paratoi yn gywir ac yn y blaen. Mae’r llawlyfr yma wedi bod yn arweiniad amhrisiadwy i feirniaid celf i alluogi i nhw ddeall paentiadau cynnar yn iawn. 
“Through the mixing of colours infinite other colours are born, but there are only four true colours – as there are four elements – from which more and more other kinds of colours may be thus created. Red is the colour of fire, blue of the air, green of the water, and of the earth grey and ash.” (Alberti, 1435)
Gellir rhoi clod i phensaer ac arlunydd Eidaleg arall am osod y syniad cyntaf allan ar gyfer y lliwiau cynradd fel yr ydym yn eu hadnabod nhw heddiw. Nid oedd model Leon Battista Alberti o’r 1430’au yn union yr un peth a’r model presennol; cynhwysir llwyd a gwyrdd ar draul melyn, ond roedd ei syniadau ar sut i ffurfio gwahanol lliwiau bron yn union fel y mae heddiw. Gall clod hefyd gael ei rhoi i Alberti am gysylltu emosiynau a theimladau at y lliwiau, gan helpu i sefydlu’r syniad o gael lliwiau twym neu oer. Yn ogystal a hyn fe wnaeth Leon Battista Alberti awgrymu mae nid lliwiau oedd du a gwyn, ond arliwiau a ddefnyddir er mwyn effeithio lliwiau arall. Byddai hyn yn golygu fod glas golau wedi’i greu gan oleuo glas, neu ei dywyllu gyda du er mwyn creu glas tywyll. (Alberti 1435)
In shadows colours are altered. As the shadow deepens the colours empty out, and as the light increases the colours become more open and clear. For this reason, the painter ought to be persuaded that white and black are not true colours but are alterations of other colours. (Alberti 1435)
Fe ychwanegodd a gwellodd Leonardo da Vinci eto theori Alberti yn ei llyfrau nodiadau o 1490, gyda ei syniad mae tri lliw cynradd oedd, sef coch, glas a melyn. Er nad oedd eto unrhyw fath o olwyn lliw roedd y syniad o liwiau canmoliaethol yn bendant yn bodoli - “And red will look most vivid against the yellowest background; and the same is the case with all colours when surrounded by their strongest contrasts” (da Vinci, 1490)
Daeth y dadansoddiad mawr nesaf yn ddatblygiad y theori lliw sydd gyda ni heddiw, ac yn ein dealltwriaeth o liw ei hunan wrth Sir Isaac Newton yn ei waith Opticks yn 1704. Wrth iddo astudio golau penderfynodd mae golau oedd ffynhonnell lliw ac wrth basio golau gwyn trwy brism crëwyd sbectrwm o lliwiau yn estyn o borffor i goch. Gwelodd Sir Isaac Newton gall ei ganlyniadau cael eu gosod mewn system gauedig olwyn a oedd yn cynnwys y lliwiau coch, oren, melyn, gwyrdd, glas, indigo a fioled. Dyma genedigaeth yr olwyn lliw fel yr ydym yn ei hadnabod heddiw, sydd wedi profi i fod mor ddefnyddiol i artistiaid o bob math [image: Image result for newtons colour wheel][image: Image result for goethe colour wheel]blynyddoedd yn ddiweddarach. (Verberne, 2018)


Sir Isaac Newton (1704)             Johan Wolfgang Goethe (1810)
Colour Wheel                                  Colour Wheel
Yn ystod yr 18fed ganrif ehangodd theori lliw i mewn i’r effeithiau seicolegol a synhwyraidd achosir gan lliw. Datblygwyd olwyn lliw newydd gan Johann Wolfgang Goethe, yr arlunydd a’r bardd o’r Almaen, er mwyn ymgorffori effaith seicolegol pob lliw. Yn ogystal a hyn fe wnaeth Goethe ceisio gwrthbrofi Newton, gan ddweud fod tywyllwch yn cynhwysyn gweithredol wrth creu lliw ac nid yn unig yr absenoldeb golau. “Light and darkness, brightness and obscurity, or if a more general expression is preferred, light and its absence, are necessary to the production of colour… Colour itself is a degree of darkness” (Goethe, 1810)
Ymlaen yn yr 19fed ganrif fe wnaeth gwyddonwyr ac artistiaid parhau i ceisio ehangu eu dealltwriaeth o’r theori lliw. Dyma pryd ddyfeisiwyd ein canfyddiad lliw presennol trwy esbonio lliwiau cynradd fel coch, glas a gwyrdd, sef RGB. Fe wnaeth hyn gwneud i’r broses o gategoreiddio lliwiau llawer yn haws oherwydd erbyn hyn roedd gwerth coch, gwyrdd, a glas i bob lliw, yn estyn rhwng 0 a 255.
Wrth i ddatblygiadau ym myd cemeg y cyfnod barhau, galluogodd creu paent, inc ac llifynnau lliwiau fwy manwl gywir na byth o’r blaen, gan agor y posibiliad argraffu mewn 3 lliw fel un y gellir cael ei farchnata af fas. Gan mae nid golau, ond llifynnau a paent yr oedd yn cael ei ddefnyddio ar gyfer y broses yma doedd y syniadau blaenorol o RGB ddim yn iawn ar gyfer y broses yma oherwydd roedd paent du yn bodoli, roedd rhaid ail feddwl y syniad o werthoedd RGB mewn ffordd y byddai’n gweithio wrth argraffu. “In 1906, the Eagle Printing Ink Company incorporated the four-colour wet process inks for the first time” (Scout, 2016) Y lliwiau a ddefnyddiwyd yw’r lliwiau sydd dal yn cael eu ddefnyddio mewn pob fath o argraffu heddiw, sef: cyan, magenta, melyn a du neu CMYK.
Erbyn heddiw mae yna arddull argraffu yn dod i’r amlwg sy’n defnyddio 6 lliw, CYMK ond gyda oren a gwyrdd wedi’i ychwanegu, sydd yn galluogi yr amrywiaeth mwyaf o lliwiau na fu erioed. Mae hyn yn golygu gall theori Goethe cael ei ddatblygu’n bellach gan cwmnïoedd sydd yn gweithio’n galed iawn i berffeithio eu defnydd o liw.
“It is hard to pinpoint the effects different colours have on people as there are too many variables. However, there is defiantly enough research available to help guide you in the right direction when choosing colours for your branding” (Williams, 2016)

Pennod 2 – Effaith Lliwiau Penodol
Edrychir nawr i mewn i’r defnydd y mae cwmnïoedd yn gwneud o gwahanol lliwiau, ac i weld a oes yna rhesymu pendant y tu ôl i’r lliwiau maent yn penderfynu defnyddio. Gwahanir y cwmnïoedd yma yn ôl y lliwiau y maent yn dewis defnyddio yn ei logo ac yn eu brandio, felly mae yna pump prif categori i neilltuo’r cwmnïoedd yma i, sef: coch , gwyrdd, glas, du a gwyn ac amryw o liwiau. Mae’r lliw melyn yn ymddangos yn aml er mwyn ehangu effaith y lliwiau penodol yma, er nad yw’n ymddangos ar ben ei hunan o fewn brand. 
 “It is the most primary of primary colours – the very blood in our veins is red” (Carter, 2015)
[image: ]Dywedir mae coch yw’r lliw hynaf yn hanes bodau dynol, ac fod ein hanes gyda’r lliw yn ymestyn yn ôl tua 17,000 o flynyddoedd i’r peintwyr ogof yn Ffrainc ac yn Ne Affrica. Roedd y lliw yn draddodiadol yn dod o’r sylwedd ddaearol ochre, ac rydym wedi gwneud defnydd eang ohono dros y canrifoedd. Roedd coch yn hanfodol bwysig i’r Rhufeiniad, wedi’i cysylltu gyda gwaed ac marwolaeth, ond hefyd gyda hyder a buddugoliaeth. Yn Tsiena mae’r lliw wedi’i cysylltu gyda lwc a ffortiwn da, gyda priodferched yn ei wisgo ar eu dydd mawr. Yn diwylliant gorllewinol presennol, mae coch yn cael ei ddefnyddio i  gyfleu gwres, dicter, angerdd, cariad a llawenydd, ac felly mae’n cael ei ddefnyddio’n helaeth o fewn y byd marchnata a hysbysebu heddiw. “85% of shoppers place colour as a primary reason for when they buy a particular product.” (Mann, 2010)
Jim Schindler (1962) 
McDonald’s Golden Arches
Mae’r lliw coch, yn aml ochr yn ochr gyda melyn, yn cael ei ddefnyddio’n aml iawn gan cwmnïoedd yn y busnes o gwneud bwyd ‘cyflym’ fel Burger King, KFC, Pizza Hut a Wendy’s. Y defnydd mwyaf amlwg fodd bynnag, a gellir dadlau y defnydd mwyaf llwyddiannus, yw ‘M’ melyn McDonalds yn erbyn cefndir coch. 
Nid yw’n cyd-ddigwyddiad fod yr holl cwmnïoedd yma yn defnyddio bron yr union un lliwiau. “The feelings, the mood this combination of colours emits is perfect for their target market” (Haller, 2011) Mae’r ddau lliw yma wedi cael eu cyfuno er mwyn creu’r teimlad o emosiwn o fewn pobl sydd yn edrych arnynt. Yn ôl ymchwil helaeth McDonalds i mewn i ba lliwiau a  ddylir ddefnyddio, maent wedi darganfod fod y coch yn sbarduno teimlad o ysgogiad, archwaeth, newyn a’i fod yn un o’r lliwiau gorau am ddenu sylw i’w hunan. Mae’r defnydd o melyn yna er mwyn portreadu hapusrwydd a teimlad o chyfeillgarwch, sydd yn ddau beth sydd yn hanfodol i llwyddiant y brand McDonalds yn fyd-eang.
[image: Image result for coca cola logo]Mae’r cyfuniad yma o’r ddau lliw felly yn presenoli yr agweddion fe wnaeth y cwmni cael ei adeiladu ymlaen i, sef cyflymder a chyfleustra i’w chwsmeriaid. Fe sonnir Tim Kaye yn ei erthygl ‘What colours do humans see as brightest?’ mae melyn yn sefyll allan fwyaf i’r llygaid dynol yng ngolau dydd, ac felly yn gwneud phario hyn gyda apêl naturiol coch i pobl yn gwneud penderfyniad sydd wedi’i gyfrifo’n agos gan McDonalds, ac un sydd wedi llwyddo i helpi nhw i fod y bwyty mwyaf llwyddiannus yn y byd.
Frank Mason Robinson (1885)
Coca-Cola Logo
Esiampl arall o’r defnydd eang o coch ym myd marchnata yw diodydd meddal. Mae bron pob cwmni yn ei ddefnyddio, o Pepsi i Tizer i Dr.Pepper heb hyd yn oed sôn am cewri diodydd meddal; Coca-Cola. Mae’r lliw coch y maent yn defnyddio wedi dod mor gyfystyr gyda’r brand, mae wedi’i llwyddo i ennill yr hawlfraint drosto gan newid ei enw ‘Coke Red’. Mae Coca-Cola wedi gwneud swydd mor dda o sefydlu’r lliw fel rhan o’i brandio ers yr 1890au, dyma beth mae pobl yn meddwl am wrth gweld y coch a gwyn yn unrhyw peiriant gwerthu, ac fel y sonnir uchod, mae’r coch yma yn gwneud i bobl teimlo’n dda ynddynt eu hunain.
By visually applying the iconic red disc across the Coca-Cola trademark, the “One-Brand” strategy unites Coca-Cola Classic, Diet Coke, Coca-Cola Zero Sugar, and Coca-Cola Life under a single look-and-feel and creative campaign (Coca-Cola, 2016)
Mae’r lliw gwyrdd wedi bodoli ochr yn ochr gyda bodau dynol ers dechreuad bywyd yma ar y ddaear, mae’r lliw yn ein hamgylchynu ac yn aml yn ein cynnal pob dydd. “Green is the prime colour of the world, and that from which its loveliness arises” (de la Barca, 1635)
[image: New Subway logo]Dechreuodd yr Eifftiaid Hynafol ei ddefnyddio yn eu paentiadau ar papyrus yn ogystal a phaentio eu feddrodau yn wyrdd, gan ei fod yn symbol o ailenedigaeth ac adfywiad. Roedd Osiris, rheolwr yr isfyd yn debygol o chael ei phortreadu yn wyrdd am ei symbolaeth o iechyd da ac ailenedigaeth ac fe chafodd y malachit mâl a ddefnyddir yn y broses o greu’r gwyrdd yma ei ddarganfod ym medd Tutankhamun. Nes ymlaen, yn amser y Rhufeiniad, roedd y lliw gwyrdd yn perthyn i’r dduwies gerddi, gwinllannoedd a llysiau, sef Venus. Yn fwy ddiweddar yn ystod y Cyfnod Adfywiad roedd gwisgo gwyrdd wedi’i chadw ar gyfer masnachwyr, bancwyr a’r bonedd. (Douma, 2008) Erbyn heddiw yn y byd orllewinol mae gwyrdd wedi dod i’w gael ei gysylltu gyda arian, trachwant a chenfigen ond y n ogystal gyda natur, iechyd da, ymlacio a diogelwch. “The colour green is a relaxing colour that is pleasing to the eye and is said to have healing powers” (Olesen, 2016)
Subway Design Team (2017)
Subway Logo
Un o’r brandiau cyntaf sydd yn dod i’r meddwl wrth ystyried y lliw gwyrdd yw’r siop brechdanau hir Subway. Er fod cwmnïoedd bwyd cyflym yn draddodiadol yn defnyddio cymysgedd o coch a melyn, mae Subway wedi dewis cymryd ymagwedd ychydig yn wahanol wrth benderfynu ar eu brandio ac ar eu ddefnydd o liw. Gan mae arwyddair y cwmni yw ‘eat fresh’ mae’n hanfodol bwysig i Subway i allu sefyll allan ym mysg y cwmnïoedd ‘bwyd cyflym’ arall, fel cwmni sydd yn paratoi bwyd cyflym fel ei cystadleuwyr, ond gwneud enw i’w hyn am ddosbarthu bwyd sydd yn iachus i’w cwsmeriaid, hyd yn oed os dyw hynny ddim yn wirioneddol yn iawn. Ar gyfer gwneud hyn mae Subway wedi cyfuno’r melyn a ddefnyddir gan cwmnïoedd ‘bwyd cyflym’ am yr un effaith, sef teimlad o hapusrwydd a theimlad o chyfeillgarwch, gyda’r lliw gwyrdd yma sydd yn cyfleu teimlad o iechyd da, heddwch a naturioldeb.
[image: Image result for john deere logo]Er bod Subway wedi defnyddio melyn a gwyrdd yn gyson ers ei agoriad yn 1968, mae’r tonau wedi newid ychydig yn y ail-frandio gwnaeth ddigwydd yn 2017, gyda’r cwmni yn aros yn berthnasol i’w farchnad darged. Mae’r melyn wedi troi bron yn lliw aur, ac wrth gwneud y gwyrdd ychydig yn fwy llachar mae’r cwmni nawr gyda agwedd fwy glan a proffesiynol. “The green colour used in Subway logo produces a great effect and plays a great role in convincing consumers that the company is a healthy fast-food option” (Famous Logos, 2012)
Landor Design Company (2000)
John Deere Logo
Wrth ystyried y pethau mae gwyrdd wedi dod i fod yn gysylltiedig gyda, does dim syndod fod y rhan fwyaf o gwmnïoedd amaethyddol yn ei ddefnyddio wrth adeiladu eu brandiau. Esiampl da o hyn yw John Deere, sydd yn cyfuno’r gwyrdd gyda melyn unwaith eto ond am rhesymau ychydig yn gwahanol i Subway. Yma mae’r melyn yn cael ei ddefnyddio i ddangos elfen o’r hyder y gallent cael yn y cynnyrch maent yn prynu a gyda’r gwyrdd mae’n helpu creu teimlad o cryfder a ddibynadwyedd. Mae’r gwyrdd yn cael ei ddefnyddio er mwyn cynrychioli natur, adferiad a sicrwydd yn y cynnyrch maent yn talu amdano.

The John Deere logo is based on a combination of yellow and green colours that generate a soothing, inspirational and pleasurable effect. We frequently observe the presence of both yellow and green colours in their manufactured products. (Famous Logos, 2012)
[image: Image result for facebook logo]Yn debyg i’r gwyrdd, dyma lliw sydd yn un o’r rhai mwyaf gweladwy o’n hamgylch ar y ddaear, gyda tua 70% o’r planed wedi’i orchuddio gyda dwr a’r awyr uwchben ein pennau fel arfer yn las hefyd. “Blue is a colour that suggests peace. It’s the colour of the calm sea and the clear sky, both of which are linked to inner serenity, calm and clarity” (Morton, 2017) Yn draddodiadol, nid oedd lawer o arwyddocâd tu ôl i’r lliw glas. Nid oes unrhyw sôn ohono yn unrhyw paentiadau ogof nag yn unrhyw cyfnod hynafol. Yn amser y Groegiaid, nid oedd hyd yn oed gair am y lliw glas, gyda’r mor yn cael ei ddisgrifio fel ‘wine-dark’ yn unig yn ysgrifennu Homer. Yr Eifftiaid gwnaeth poblogeiddio’r lliw yn cyntaf a’i ystyried yn foeth oherwydd prinder y lapis a ddefnyddir i’w greu, a’r fonedd yn unig y gallai fforddio i’w wisgo. Fe wnaeth yr eglwys gweithredu glas fel lliw pob dydd wrth iddynt drefnu ei santesau yn ôl lliw, gyda’r Forwyn Mair yn derbyn glas, a gan ei fod hi yn sefyll am ddibynadwyedd a diniweidrwydd, dyma beth ddaeth i fod yn gysylltiedig gyda’r lliw glas. Gan fod glas dal ond yn cael ei wisgo gan pobl o awdurdod, daeth hyn i symboleiddio’r lliw hefyd, gyda byddinoedd a’r heddlu yn ei fabwysiadu. Yn ôl yr Ail Rhyfel Byd, yn ystod y cyfnod ffyniant babanod fe ddaeth glas yn gysylltiedig gyda bechgyn wrth i flancedi glas cael eu ddefnyddio ar eu cyfer. Heddiw, mae glas yn golygu deallusrwydd iddyn ni, yn ogystal a thawelwch, rhesymeg, sirioldeb a dibynadwyedd.
Joe Kral (2012)
Facebook Logo
Un o’r cwmnïoedd enwocaf yn y byd heddiw yw’r cwmni cyfryngau cymdeithasol Facebook, ac mae’r defnydd o’r lliw glas yn ei logo ar ei gwefan wedi bod yn hanfodol o bwysig i’w llwyddiant fel busnes. Yn draddodiadol, nid oedd y dewis i ddefnyddio’r lliw glas ar gyfer ei cwmni yn un bwrpasol gan Mark Zuckerburg, ond yn lle wedi’i achosi gan y ffaith ei fod yn ddal liw i coch a gwyrdd, felly yn achosi i’r glas a welir i gryfhau “Blue is the richest colour for me; I can see all of blue” (Zuckerberg, 2010) Er gallai hyn awgrymu pam a ddewisir glas fel lliw Facebook yn wreiddiol, mae’r rhesymau am barhau i’w ddefnyddio, fel y rhesymau sydd gan bron pob cwmni cyfryngau cymdeithasol enfawr fel Twitter, Tumblr a LinkedIn i’w ddefnyddio, ychydig yn fwy arfaethedig. Mae ymweld i fod yn ddibynadwy yn hanfodol bwysig i cwmnïoedd fel Facebook am fod ei cwsmeriaid, h.y. y pobl sydd yn mynd i ddefnyddio’r wefan yn aml, yn mynd i orfod ymddiried yn Facebook i gadw ei holl wybodaeth preifat yn saff rhag lladron ar lein. Am y rheswm hyn mae’r dewis o glas fel y lliw a ddefnyddir yn un da oherwydd y teimlad o sicrwydd, cryfder a thawelwch mae’n helpi i gyfleu i’r bobl yma. Yn ogystal a hyn, mae glas yn medru cael ei ystyried fel “Nirvana for the brain” Sharma, 2018) Mae hyn yn golygu, yn wahanol i’r mwyafrif o liwiau, gall yr arlliw iawn o las weithredu bron fel cefndir tryloyw, gan wneud i’r prif cynnwys sefyll allan mor glir i’r llygaid dynol a [image: Image result for ford logo]sy’n bosib, syth yn feirniadol i llwyddiant Facebook. “It can easily be called a webmaster's favourite colour” (Sharma, 2018)
Paul Rand (1966)
Ford Cars Logo
Diwydiant arall sydd wedi buddsoddi llawer i mewn i’r defnydd o’r lliw glas yw’r diwydiant ceir, gyda VW, BMW, Saab, Subaru, Volvo ac Alfa Romeo i gyd yn ei ddefnyddio. Ond yr esiampl mwyaf amlwg, ac yn sicr yr esiampl mwyaf enwog o’i ddefnydd o’r lliw glas yw cwmni ceir Ford. Un o brif bwyntiau gwerthu car yw’r ffaith y byddai’n parhau i weithio am amser hir, heb problemau, ac mae Ford wedi defnyddio effaith glas ar ei chwsmeriaid yn effeithiol er mwyn ceisio awgrymu hyn. Maen yn defnyddio’r lliw glas yn ei logo ar gyfer cyfleu sefydlogrwydd y brand, yn ogystal a ymddiriedolaeth yn y ceir a natur synhwyrol ac ymarferol y cwmni. Mae Ford wedi bod yn defnyddio ei arlliw o las am cymaint o amser, y mae wedi do yn gyfystyr gyda’r cwmni. “The Ford logo has long been associated with blue colour which has earned it wide recognition” (Car-Brand-Names.com, 2017)
Er nad ydynt wedi’u hystyried fel ‘lliwiau’ mae yna dal defnydd helaeth o du, gwyn a’r arlliwiau rhyngddynt gan cwmnïoedd gwahanol wrth iddynt brandio a farchnata eu cynhyrchion. Du oedd un o’r lliwiau cyntaf a ddefnyddir gan bodau dynol, 17,000 o flynyddoedd yn ôl yn Ffrainc ac ers hynny mae ei ddefnydd wedi datblygu llawer. Roedd y Groegiaid Hynafol yn gwneud defnydd enfawr o phaent du yn eu gwaith celf, gyda’r tueddiad o gael ffigurau du ar eu fasau yn cyfleu storïau. Mae’r gair Lladin ar gyfer dy; ‘ater’, yn gysylltiedig gyda drygioni a chreulondeb. Yn yr 12fed ganrif, oherwydd anghydfod rhyw dwy mynachlog cystadleuol, fe ddaeth y gred fod du yn symboleiddio’r diafol, marwolaeth a phechod. Er hyn, mae dal wedi chael i’w ddefnyddio’n eang yn celf y dwyrain, gyda’r rhan fwyaf a chelf Tsiena yn defnyddio brwsh hir ac inc du. Ymlaen yn y 14eg ganrif, gyda llifynnau lliw yn dod yn fwy gyffredin, dechreuodd bancwyr Eidaleg ac uchelwyr gwisgo du er mwyn sefyll allan, a cyn hir dyma oedd lliw freindal, yn symboleiddio cyfoeth a phŵer. Yn 1927 fe ddyfeisiodd Coco Chanel y wisg fach ddu (LBD) a wnaeth wneud y lliw du yn rhywbeth allweddol yn cwpwrdd dillad unrhyw un o’r foment yna nes y presennol. (Bass-Krueger, ????)
Er fod y lliw gwyn yn cyferbynnu a du yn perffaith, mae’r dau lliw yn canmol eu gilydd yn dda iawn. Roedd y Rhufeiniad a’r Eifftiaid yn gwneud defnydd mawr o wyn, gyda’u offeiriades yn ei wisgo fel symbol o eu purdeb, ac yn Rhufain gwisgir y toga wyn fel symbol o ddinasyddiaeth. Daeth i olygu diweirdeb, adberth a purdeb yn niwylliant y canol oesoedd, gyda teulu frenhinol Ffrainc yn dewis i’w fabwysiadu, ac yn esbonio ei ddefnydd eang wrth greu ffrociau priodas. Yn ôl arolwg i weld beth mae pobl yn cysylltu gyda gwyn yn Ewrop ac UDA, darganfyddir mae perffeithrwydd, daioni, niwtraliaeth ac uniondeb. (Lewis, 2015)
It’s important to recognize that although quintessentially opposite in a cultural and visual sense, black and white shouldn’t compete, but rather complete when used in professional marketing (Laubach, 2018)
[image: Image result for apple logo]Rob Janoff (1977)
Apple Logo
[image: Image result]Mae’r rhan fwyaf o gwmnïoedd technolegol enfawr yn tueddu i ddefnyddio absenoldeb unrhyw liw yn eu logos, gan ddewis du a gwyn syml yn lle. Er fod cwmnïoedd enfawr fel Sony, Hitachi, EA a Dolby wedi gwneud y penderfyniad hyn, y cwmni er mwyn hyrwyddo’r penderfyniad yma yw un o’r cwmnïoedd fwyaf yn y byd, Apple. Mae brandio Apple yn gyfan gwbwl yn dibynnu ar y ffordd maent yn syml, yn hawdd i ddefnyddio gan ei cwsmeriaid ac ar flaen y byd gyda’i thechnoleg. Mae nhw yn gwneud defnydd o’r du a’r gwyn er mwyn cyfleu hyn oherwydd mae’n adlewyrchu soffistigedigrwydd o’r du, effeithlonrwydd o’r gwyn, ac wrth gymysgu’r ddau: cydbwysedd ac eglurdeb. “Apple’s brand strategy has always focused on emotions and the colours used in the ever-evolving logo have reflected that strategy over the years” (Richardson, 2016)
Carolyn Davidson (1971)
Nike Swoosh
Diwydiant arall sydd yn dibynnu’n fawr ar logo a brandio du a gwyn yw’r diwydiant dillad chwaraeon. Gyda cwmnïoedd fel Puma, Adidas, New Balance, Under Armour, Reebok ac Asics i gyd yn eu ddefnyddio, nid oes syndod felly fod y cwmni sydd bron yn edrych monopoleiddio’r diwydiant dillad chwaraeon, Nike, hefyd wedi dewis defnyddio du a gwyn ar gyfer ei frandio. Er bod esgidiau ymarfer Nike yn enwog am fod yn llachar ac yn denu’r sylw, maent wedi dewis i gadw ei logo yn syml iawn. Mae’r Swoosh du ar y cefndir gwyn yn helpu i’r cwmni creu teimlad o ymddiriedaeth ynddo ac hefyd soffistigedigaeth ei ddillad ac fel y gellir eu wisgo fel eitemau fasiwn yn ogystal ag i wneud chwaraeon ynddynt, sydd yn ehangu apêl y dillad ac felly’n cynyddu gwerthiant ei gynhyrchion. Yn nhermau ymarfer corfforol ac chwaraeon hefyd, mae glendid a symlrwydd lliwiau ei brand yn creu teimlad fod cynhyrchion Nike yn mynd i fod yn ddibynadwy ac u bod nhw’n digon cytbwys i allu wir gwella perfformiad corfforol eu gwisgwyr. “the swoosh is recognized everywhere, emblazoned on hundreds of sports products” (Howard, 2011)
[image: Image result for google logo]Mae yna rhai cwmnïoedd sydd yn penderfynu i beidio ddefnyddio ond un prif liw yn eu logo, ac fel arfer mae’r cwmnïoedd yma yn gwasanaethu’r un ddiben, ond hefyd yn dewis bron yr union un lliwiau a’u gilydd. Coch, glas, gwyrdd a melyn yw’r pedwar lliw a ddewisir gan amlaf, sef lliwiau rydym yn barod yn gwybod sydd yn cael eu defnyddio mewn ffyrdd effeithiol iawn gan y mwyafrif o gwmnïoedd yn barod.
Ruth Kedar (1999)
The Google Logo
Mae cwmni aml-lwyfan Google wedi cael llawer o gyhoeddusrwydd am fod yn berffeithwyr wrth ystyried ei logo. Mae nifer fawr o newidiadau wedi cael eu gwneud i’r logo yn ystod bywyd y cwmni, yn ymestyn o diweddaru’r ffurfdeip i gnewyllo’r gair Google yn y logo, ond un peth mae Google wedi cadw’n gyson yw ei ddefnydd o liw. Yn unigol, fel sonnir uchod, mae’r glas yn cyfleu dibynadwyedd, mae’r coch yn cyfleu darbodusrwydd, y gwyrdd yn cyfleu tyfiant iach a’r melyn yn cyfleu cynhesrwydd, ond mae Google wedi llwyddo fel cwmni oherwydd wrth gyfuno’r lliwiau yma mae teimlad agoredrwydd, creadigrwydd a hwyl yn cael i drosglwyddo i’w cwsmeriaid.
There were a lot of different colour iterations. We ended up with the primary colours, but instead of having the pattern go in order, we put a secondary colour on the L, which brought back the idea that Google doesn’t follow the rules (Kedar, 2017)
[image: https://www.logodesignteam.com/blog/wp-content/uploads/2016/07/Microsoft_Logo-1.jpg]Andrew Kim (2012)
Microsoft Logo
Mae’r cwmni technoleg Microsoft yn esiampl gwych o cwmni yn edrych ar ei ddefnyddiad o liw, ac ar ddefnydd lliw ei prif gystadleuwyr (Apple) ac yna yn gwneud y penderfyniad i newid ei gynllun lliw er mwyn cynrychioli’r cwmni yn well ac i gynyddu ei werthiant. Fel y sonnir uchod, mae’r rhan fwyaf o gwmnïoedd technolegol yn tueddu i ddefnyddio du a gwyn yn unig, ac nad oedd Microsoft yn eithriad i hyn, ond yn 2012 gyda’r cwmni yn edrych i ehangu i mewn i meysydd newydd fel yr Xbox a Windows 8 dewiswyd fod yr hen frand Microsoft ddim yn myn i wneud y swydd yn iawn ar eu gyfer nhw. Mae’r defnydd o’r pedwar lliw wedi cael eu defnyddio er mwyn cyfleu moderniaeth ac addasrwydd y cwmni, ac hefyd mae pob lliw yn cynrychioli elfen gwahanol o Microsoft, sef Windows, Office, Xbox a Bing.
 They went through a series of changes, but they all focused on the name itself. No special image or graphic captured the brand. While the company still did well, it lacked pizzazz. They needed something different. (LogoDesignTeam, 2017)


Gellir weld yn clir fod  y theori lliw presennol sydd gyda ni wedi cymryd llawer o waith i’w ddatblygu. Yn dechrau yn ôl gyda Cennio Cennini a’i Craftsman’s Handbook yn 1390 gan osod allan y sylfaen o ein dealltwriaeth o liw. Datblygodd Leon Battista Alberti ar y canfyddiadau yma yn 1435, gan osod allan syniadau ei hunan ynglun ac emosiwn tu ôl i lliwiau ac am gynnig y lliwiau cynradd i ni am y tro cyntaf. Er nad oedd syniadau Alberti  yn perffaith, fe wnaethant arwain i waith pellach gan Leonardo da Vinci a’r penderfyniad fod yna 3 lliw cynradd ac fod pob lliw naill ai yn canmol eu gilydd neu yn cyferbynnu.
Fe ddaeth y gwaith gwyddonol iawn cyntaf gan y ffisegydd enwog Sir Isaac Newton yn ei waith Opticks yn 1704. Darganfyddwyd Newton mae golau oedd ffynhonnell lliw, ac felly fod du a gwyn ddim yn lliwiau ond yn arlliwiau. Dyma’r defnydd cynharaf o’r olwyn lliw hefyd, gyda Newton yn gweld fod golau yn ffurfio sbectrwm gau o 7 lliw. Yn gyferbyniol, Johan Wolfgang Goethe, bardd ac artist o’r Almaen, ddatblygodd y theori lliw nesaf yn 1810 gan osod emosiynau a theimladau i lliwiau, a chreu olwyn lliw ei hun yn seiliedig ar hyn.
Yn yr 19fed ganrif fe wnaeth sawl wyddonydd llawer o waith i ddatblygi’r theori lliw ym mhellach gan ddarganfod y system presennol sydd gyda ni heddiw o tri lliw cynradd fel RGB. Ehangwyd y cysyniad yma eto yn yr 19fed ganrif wrth ystyried defnydd lliw wrth argraffu ac nid fel golau gweledol ble roedd cael paent du yn bosib, ac felly crëwyd CMYK a bu eni argraffu lliw ar fas.
Mae cwmnïoedd wedi gwneud defnydd helaeth o’r theori lliw yma a ddatblygir dros y blynyddoedd. Darganfyddir fod gwahanol fathau o broffesiynau yn tueddu i ddewis yr un fath o liwiau ar gyfer eu busnesau ac mae pob un yn debygol o ddewis rhyw fath o liw cynradd neu arlliw o du a gwyn. Mae coch yn dueddol gynrychioli cwmnïoedd bwyd cyflym a diodydd meddal, gwyrdd yn cael ei ddefnyddio ar gyfer bwyd iach a cwmnïoedd amaethyddol ac fe defnyddir glas fel arfer ar gyfer cwmnïoedd cyfryngau cymdeithasol ac ar gyfer logos cwmnïoedd ceir. Yn ogystal a hyn, defnyddir cymysgedd o coch, glas, gwyrdd a melyn yn gyffredinol gan cwmnïoedd technolegol aml-lwyfan enfawr, a chaiff du a gwyn eu defnyddio naill ai gan cwmnïoedd technolegol yn ogystal a chwmnïoedd dillad chwaraeon. Er nad yw melyn yn cael ei ddefnyddio ar ben ei hunan yn aml, mae’n ymddangos ar draws y byd corfforaethol fel lliw i canmol y lliwiau eraill er mwyn fireinio eu canlyniadau ar y cwsmeriaid. 
I gloi felly, rhaid edrych ar y darganfyddiadau a wneir gan y traethawd yma a yna yn ôl i ateb y cwestiwn Ydy’r defnydd o seicoleg mewn marchnata yn effeithio’r ffordd yr ydym yn gweld lliwiau? Os felly, sut?
Gellir ddweud fod hyn yn wir i raddau, ond hefyd ddim yn cwbl iawn. Mae’n wir oherwydd mae cwmnïoedd yn bodoli, fel Coca-Cola a Facebook sydd wedi gwneud defnydd mor dda o’u lliwiau, dyma beth sydd yn dod i’r meddwl wrth weld y lliwiau yma. Mae Coca-Cola, fel esiampl, hyd yn oed wedi derbyn yr hawlfraint unigol dros yr arlliw o ‘Coke Red’ y maent mor enwog am ddefnyddio.
Ar y llaw arall, fel y gwelir, mae effeithiau seicolegol lliw wedi bod yn gweithredu arnom am canrifoedd cyn i’r cwmnïoedd yma hyd yn oed bodoli, felly mae elfen o gymell cynoesol yn bendant yn perthyn i ein ymateb i lliw. Yn rhai achosion roedd ond rhaid i gwmnïoedd gweld hyn a’i  datblygu er mwyn ei fanteisio arno.
Color plays a vitally important role in the world in which we live. Color can sway thinking, change actions, and cause reactions. It can irritate or soothe your eyes, raise your blood pressure or suppress your appetite. (Morton, 2017)
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