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[bookmark: _Toc509664953]Crynodeb gweithredol

Mae’r adroddiad yn edrych ar gwmni micro a sut mae’n creu teithlen am becyn gwyliau yn Abertawe a Gŵyr rhwng 3 - 5 diwrnod ar gyfer 10 teulu gyda phlant o dan 10. O’r  wybodaeth sydd wedi cael ei gasglu. Pwy yw’r sector mae’r cwmni yn targedu ato, fel mae’n mynd i wneud yn siŵr bod y deithlen ynmynd i weithio. Hefyd faint o arian bydd rhaid i’r teulu gwario ar y pecyn gwyliau, mae’n hefyd mynd i son am pest a swot a phethau sydd yn gallu effeithio'r busnes.



[bookmark: _Toc509664954]Cyflwyniad 
Yn gyntaf, beth yw Amserlen? Yn ôl geiriadur busnes (2018) ” Complete travel schedule, as well as the itemized route of a means of transport”. Sut i lunio amserlen ar gyfer teulu o 4 yn ardal Abertawe a Phenrhyn Gŵyr , gyda'r ddau blentyn o dan 10 mlwydd oed. Fel y mae'r deithlen yn targedu'r sector teuluoedd  ac yn targedu teuluoedd ar ben eu hun achos dechrau cwmni yn araf a thyfu, hefyd mae’r cwmni yn targedu goleuaf 10 teulu o bedwar, yn ôl tutorialspoint (2018) “The tourists who visit places with their first and extended families, or families of relatives. One person, generally the head of the tourist family is the decision maker. The families generally travel for holidays and leisure and tend to expend sparingly. They generally are keen on receiving the best services for what they have paid. They tend to carry more luggage”.  
Bydd y deithlen yn cynnwys gwybodaeth am y llety, gweithgareddau, teithio a'r prisiau'r gwyliau. Y ffordd y bydd y deithlen wneud hon yw drwy bennu sut nodau ac amcanion ar sut i gyflawni'r hyn sydd ei angen i wneud y gwyliau hyn yn addas ar gyfer y teulu. Bydd hefyd yn edrych ar anghenion penodol y segment sydd wedi’i dewis sydd yn seiliedig ar y teulu a rhaid ystyried llety cyfeillgar i deuluoedd, digwyddiadau, gweithgareddau a lleoedd i fwyta.
 






[bookmark: _Toc509664955]Lleoliad a disgrifiad cynnyrch
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Y lleoliad sydd wedi cael ei ddewis ar gyfer y deithlen yma yw Abertawe a Gŵyr. Yn ôl Swansea.gov.uk (2016) “The latest estimate of the population of the City and County of Swansea stands at 244,500”, that breaks down to roughly according to Swansea.gov.uk (2016) “the second largest unitary authority in Wales - with a population density of 644 people per sq. km”. Yn y UK mae yna, yn ol  eauk.org (2013) “In 2013 there were 18.2 million families in the UK, 7.7 million (42 per cent) of those families have dependent children”. Mae 'na lwyth o ymwelwyr sy’n dod i Abertawe, yn ôl Swansea.gov.uk (2016) “4.59 million visitors to the area, Expenditure - £400.3 million, Number of jobs supported - 5,674”.  Does dim ffigwr i gael dros y we i ddweud faint o deuluoedd sydd yn ymweld ag Abertawe.

[bookmark: _Toc509664957]Disgrifiad cynnyrch

Y cynnyrch yn yr adroddiad hwn yw pecyn gwyliau i deuluoedd ymweld ag ardal Abertawe a Phenrhyn Gŵyr. Rhaid i'r pecyn gynnwys taith 3-5-diwrnod i'r teulu o 4 gyda phlant dan 10 mlwydd oed. Bydd y cwmni yn targedu at 10 o deuluoedd i ymweld ac aros yn y ddinas. Bydd rhaid cynllunio teithlen am y 3 - 5 diwrnod, pris am yr arhosiad a chymharu gyda gwybodaeth addas ar gyfer y cwmni i wneud yn dda. Bydd rhaid cynnwys atyniadau, sut bydd y teulu yn teithio o gwmpas Abertawe a ble maent yn mynd i aros am y 3 - 5 diwrnod, hefyd bydd yn targedu tua 6 atyniad am y 3- 5 diwrnod, ac os pris bwyd ynddo e hefyd. Er bod busnes micro, sut y mae busnes yn mynd i dargedu cynulleidfa i Abertawe a'r ardal gyfagos. Hefyd sut yr oeddent yn mynd i ddatblygu'r busnes a sut y byddant yn cynyddu nifer yr ymwelwyr i ddod i Abertawe. Un neu ddwy o ffyrdd y gallai busnes yn gwneud hyn yw drwy ddefnyddio dadansoddiad Pest a Swot, sydd yn ffactorau mewnol ac yn allanol sydd yn cyfrannu tuag at y busnes.  Hefyd gall y busnes edrych ar (trends) sydd tynnu'r sector maen nhw’n aneli ato at ac efallai gwneud y un peth neu rywbeth arall sydd yn gallu helpu i dargedu fwy o ymwelwyr.
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[bookmark: _Toc509664959]Y Prif nod: yw creu pecyn teithio teuluol cryf iawn i ddenu teuluoedd i Abertawe a Phenrhyn Gŵyr.
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• Nod y deithlen yw denu teuluoedd ifanc i Abertawe a Phenrhyn Gŵyr.
• bod yn gost effeithiol tuag at y gynulleidfa wedi'i dargedu.
• . Ystyried anghenion teuluoedd i ganfod y ffordd orau o deithio o gwmpas Abertawe.
• Defnyddio 7p’s / 4p’s i wneud yn siŵr i gyrraedd y gynulleidfa wedi'i dargedu.

 Sut i gyflawni'r prif nod

• Felly, y Prif nod yw denu teuluoedd ifanc i mewn i’r ardal - sut mae'r deithlen yn mynd i wneud hyn?  Bydd y deithlen yn cyflawni hon drwy gynhyrchu pris gorau ar gyfer llety, digwyddiadau ac atyniadau, gorau hefyd teithio sy'n gystadleuol . Mae'n mynd i ddefnyddio'r harddwch naturiol sy'n apelio i deuluoedd gael y defnyddwyr i ymweld.
• Sut y mae'n mynd i fod yn gost effeithiol? - Bydd yn cymharu costau llety lleol megis cwmnïau fel Travelodge, Premier Inn a busnesau lleol megis gwely a brecwast yna dewis yr un mwyaf addas.
• Sut mae'n mynd i fod yn addas i deuluoedd? - Bydd y deithlen yn edrych ar atyniadau cyfeillgar teuluol a hefyd bod cost effeithiol ac unigryw.
• Sut bydd yn canfod y ffordd orau o deithio o amgylch? - Y ffordd y bydd yn gwneud hyn yw drwy gymharu prisiau bws i brisiau tacsis a llogi car o bosibl ar gyfer hyd yr arhosiad.
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Bydd y rhan yma yn edrych ar y wahanol effeithiau sydd yn gallu creu neu golli busnes. Mae yna gwahanol effeithiau ar gael y gwneud cwmni da neu gwmni sydd yn methu. Bydd y rhan yma yn edrych ar yr effeithiau mewn ac allanol a bydd y cwmni yn gallu delio gyda phethau yma.
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Y pethau sydd yn gallu creu problemau busnes ti fewn wrth edrych ar wefan canlynol mae’n ddweud beth sydd yn gallu achosi problemau, pestleanalysis.com, (2018). “Financial resources like funding, investment opportunities and sources of income. Physical resources like company’s location, equipment, and facilities. Human resources like employees, target audiences, and volunteers. Access to natural resources, patents, copyrights, and trademarks. Current processes like employee programs, software systems, and department hierarchies”. Popeth sydd wedi cael ei ddweud fan hyn yn achosi problemau yn gallu gwneud cwmni da neu greu cwmni sydd yn mynd i gael trafferth cadw busnes lan. Gall hwn hefyd dod o dan Swot sydd yn y (appendices).

Lleoliad- mae’n ddweud yn y paragraff bod lleoliad y cwmni micro yn gallu creu problemau, y ffordd mae hyn yn gallu digwydd yw bod y cwmni yn targedu teuluoedd i fynd i Abertawe. Ond mae’r cwmni yn lleoliad gwahanol fel Caerdydd. Bydd y cwsmer ddim yn gallu cymryd eich gair neu gymryd y busnes yn ddifrifol.
Cynnyrch- gall y cynnyrch yn gallu effeithio'r cwmni wrth gael cynnyrch sydd ddim yn (high demand). Bydd rhaid i gynnyrch bod yn rhywbeth mae’r sector chi yn targedu ato yn eisiau forbes (2013) “Not really in touch with customers through deep dialogue”.  Mae rhaid i gynnyrch bod yn unigrwydd sydd dim byd tebyg i beth mae’r cwmni yn gwerthu.

[bookmark: _Toc509664963]Allanol

1.	Gall y tywydd effeithio’r deithlen, achos mae'n newid pob tro a does dim unrhyw beth sydd yn gallu stopio hwn, mae yna atyniadau ar y deithlen ti fewn.  Mae’r graffiau yma yn dod o holiday-weather.com. mae’n dangos faint o law sy’n disgyn ar gyfartaledd ar un peth ar gyfer faint yw’r tymheredd yn flynyddol.

2.	Rheswm neu effaith arall yw beth sydd yn digwydd yn y llywodraeth yn y UK ond hefyd beth sydd yn digwydd yn gyngor Abertawe.

2.1	beth sydd yn digwydd yn y llywodraeth y UK sef Brexit. Mae Brexit yn effeithio'r busnes micro a faint o bobl syn ymweld ag Abertawe. Wrth fynd gyda beth mae, The Guardian, (2016) “The pound was down more than 7% against the euro”. Mae hyn yn effeithio'r deithlen ar fusnes, achos mae pobl yn y UK yn gallu gweld bod nhw yn gallu mynd ar wyliau yn Ewrop am lai o arian na mynd ar wyliau yn y UK. Does dim syniad faint o amser bydd y £ yn mynd i fod yn llai na Euro. O hyn bydd hyn yn cael effaith mawr ar y busnes ar yr economi Abertawe a hefyd y sector marchnad mae’r buses yn targedu ato sef teuluoedd.

2.2	Wrth edrych ar lein mae cyngor Abertawe mewn dyled gall y wybodaeth cael ei darganfod ar walesonline.co.uk, (2017) “But a chunk of this revenue spending - £31.2m - went on borrowing repayments. This is the equivalent of £85,479 per day”. Mae hyn yn golygu bydd Abertawe yn mynd i fod yn galed i ddatblygu'r ddinas am amser hir. Y ffordd gorau i ddatblygu yw cael buddsoddiad o gwmnïau allanol.

[bookmark: _Toc509664964]Dadansoddiad o segment y farchnad allweddol

Mae’r cwmni yn targedu teuluoedd ti fewn y UK ar gyfartaledd mae sunlife, (2015) “While the region that goes on the highest average number of holidays is Wales (2.79), in the South East, where the overall average is slightly lower (2.4), more than half (51%) go away at least twice “. Bydd rhaid i gwmni targedu Cymru a ( South East) achos dyma gynulleidfa orau i dargedu i gael yr arian mewn a dros amser cynyddu'r busnes.
Mae’n hefyd ddweud o’r wefan sunlife (2015)
“71% of UK households took at least one holiday in the past year”
“50% of households in South East take at least two holidays a year”
“Happy people take twice as many holidays as unhappy people”
Dyma'r farchnad allweddol i’r cwmni i dargedu wrth wneud hwn bydd y farchnad yn tyfu ar gyfer y busnes ac yn dod a fwy o arian i Abertawe sydd yn meddwl bod fwy o siawns i ddatblygu'r ddinas fwy. Mae yna 8.4357 miliwn o bobl yn byw yn y (south East) yn ôl gwefan the guardian (2009). Bydd y figwr yma erbyn nawr wedi cynyddu wrth edrych ar y wefan the guardian (2009).
travel about Britain (2018) “Europe accounts for around 80% of visits abroad from the UK. About half of which take the form of package holidays”. Y target yw’r bobl sydd hefyd mynd i wlad arall, wrth wneud y gwyliau llai o gost a fwy cyffrous bydd rhai o bobl sydd mynd i wlad arall yn cael ei denu i mewn.
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•Cynhyrch (product) - mae’r cynnyrch sydd ar gael y pecyn gwyliau teulu am 4 ac am 10 deulu, ar gyfer gwyliau yn Abertawe a Gŵyr. Mae’n cynnig 6 gweithgaredd, llety a char.

•Lleoliad (place) - Lleoliad yw Abertawe a Chwyr sydd a hefyd Oxwich bay sydd gydag un o’r traethau gorau yn y UK gwybodaeth o wefan thediscoveriesof.com, (2018), “Another one on the Gower Peninsula, Oxwich Bay’s gently sloping sands prove popular during the height of summer”.


•Pris (price)- am £362.66 neu £90.66 y dydd heb bwyd, gall teulu o bedwar cael gwyliau yn y lleoliad sef  Abertawe. Mae’r pris sydd yn llai na beth mae’r cyngor yn awgrymu cyfartaledd am wario.

•Promotion- mae’n hysbysebu Abertawe a Gŵyr I ddenu'r segment mae’r cwmni yn targedu ato sef teuluoedd. Ac I ddatblygu a chynyddu faint o bobl sydd yn dod wrth wneud y deithlen yn unigrwydd.

[bookmark: _Toc509664966]Crynodeb

Ar y cyfan mae’r cwmni micro wedi ystyried y wybodaeth sydd ar gael wrth edrych ar y carced a faint o deuluoedd sydd yn y UK sef 18.2 miliwn ac mae (south East) a Chymru yw’r boblogaeth fwyaf sydd mynd ar wyliau tua dwywaith y flwyddyn. Hefyd mae mwyafrif o bobl yn mynd ar wyliau i wlad arall yn lle'r UK yn ôl gwybodaeth o travel about Britain (2018) “Europe accounts for around 80% of visits abroad from the UK. About half of which take the form of package holidays”. Mae’r cwmni wedi gwneud y pris yn gystadleuol. Mae’r holl atyniadau yn agos o’n am un neu ddau ac mae’r cwmni wedi rhoi car i bob teulu. Hefyd mae wedi rhoi amrywiaeth o wahanol atyniadau am y rhieni a’r plant a hefyd wedi rhoi amser rhydd Iddyn nhw fwynhau Abertawe. Mae hyn yn rhywbeth mae mwyafrif o gwmnïau ddim yn wneud achos bod yr amserlen yn agos i gael amser rhydd. Hefyd wrth gael atyniadau fel y LC2 a Oxwich Bay mae’n wahanol nag fwyafrif o lefydd arall. Mae’r deithlen yn syml i bawb i ddilyn ac wedi bwrw'r targedau mae wedi mynd mas i aneli ato.
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Deithlen | Abertawe a Gŵyr
	dyddiad
	Siec i mewn / mas
	gweithgaredd
	lleoliad
	amser
	Cyfeiriad gweithgaredd
	Rhif ffôn
	Pris mewn punnoedd
	gwybodaeth

	8/5/2018
	I mewn

	Pigo car lan
	Abertawe
	14:00
	SA6 8HR
	 0844 499 3399
	£164.96
	4 diwrnod

	8/5/2018
	I mewn
	gwesty
	Premier inn
	15:00
	SA1 1EE
	N/A
	£105.50
	£105.50 am 3 noson yng nghanol dref.

	8/5/2018
	N/A
	bwyta
	Canol Abertawe
	17:00
	SA1 
	N/A
	N/A
	Does dim angen achos lan i deulu faint yw gwario

	8/5/2018
	N/A
	Nol i westy
	gwesty
	N/A
	SA1 1EE
	N/A
	N/A
	Unrhyw amser mae teulu eisiau.

	9/5/2018
	N/A
	Margam park
	Margam 
	10:00
	SA13 2TJ
	01639 881635
	£5.40 parcio
	Mynediad am ddim dim ond talu am barcio.

	9/5/2018
	N/A
	Bwyd
	Ym Margam
	1200
	SA13 2TJ
	01639 881635
	N/A
	Does dim angen achos lan i deulu faint yw gwario

	9/5/2018
	N/A
	Dinas Abertawe
	Abertawe
	13:30
	SA1
	N/A
	N/A
	Gweld y ddinas amser i siapir.

	9/5/2018
	N/A
	Nofio LC2
	LC2
	16:00
	SA1 3ST
	01792466500
	Plant £5.50 (dan 3) am ddim
Oedolion £7 
	2 x £5.50 = £11
2 x £7 = £14 
£14 + £11 =  pris am deulu i gyd £25

	9/5/2018
	N/A
	bwyd
	Canol Abertawe
	 19:00
	SA1
	N/A
	N/A
	Does dim angen achos lan i deulu faint yw gwario

	9/5/2018
	N/A
	Nol i westy
	gwesty
	N/A
	SA1 1EE
	N/A
	N/A
	Unrhyw amser mae teulu eisiau.

	10/05/2018
	N/A
	Plantasia
	Canol Abertawe
	10:00
	SA1
	01792 474555
	£2.95 I blant
£3.95 I oedolion
	£2.95 x 2 = £5.90
£3.95 x 2 = £7.90
I gyd £13.80

	10/05/2018
	N/A
	bwyd
	Mwmbwls
	12:30
	SA3 4EN
	N/A
	N/A
	Does dim angen achos lan i deulu faint yw gwario

	10/05/2018
	N/A
	Amgueddfa Waterfont
	Amgueddfa Waterfront 
	14:00
	SA1 3RD
	0300 111 2 333
	N/A
	Mynediad am ddim

	10/05/2018
	N/A
	bwyta
	Canol dref
	17:30
	SA1
	N/A
	N/A
	Does dim angen achos lan i deulu faint yw gwario

	10/05/2018
	N/A
	Nol i westy
	gwesty
	N/A
	SA1 1EE
	N/A
	N/A
	Unrhyw amser mae teulu eisiau.

	11/05/2018
	Siec mas
	gwesty
	gwesty
	10:00
	SA1 1EE
	N/A
	N/A
	Rhaid gadael am yr amser hwn i adael y gwesty glanhau.

	11/05/2018
	N/A
	Oxwich Bay
	Abertawe
	10:30
	SA3 1LS
	N/A
	N/A
	Amser rhydd

	11/05/2018
	
	bwyd
	Oxwich bay
	11:45
	SA3 1LS
	N/A
	N/A
	Dim Prys achos bydd yn gwario faint sydd eisiau.

	11/05/2018
	N/A
	Limitless
	Abertawe
	12:45
	SA1 8PB
	01792 464100
	£10 awr am blant ac oedolion
£2 am sanau 
	£48 am bawb

	11/05/2018
	N/A
	Mynd ar gar nol
	Abertawe
	14:00
	SA6 8HR
	 0844 499 3399
	£164.96
	4 diwrnod
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Mae’r wybodaeth am faint o bobl sydd yn aros mewn gwahanol fathau o gwestau, hefyd wedi rhoi pris y car y gwesty a holl brisiau yn y appendices. Rheswm mae gwesty Premier Inn wedi cael ei ddewis yw achos mae’r pris yn isel sef £105.50 ond hefyd y lleoliad i lefydd. Mae’r car yn opsiwn i deithio i ymweld y mwmbwls, Oxwich Bay a Margam sef £164.96. Mae’r graffiau yn rhoi syniad ble i fynd ond hefyd faint mae pobl yn gwario tua £500 ar gyfartaledd am arhosiad dros a 5 diwrnod, mae’n ddweud hwn ar Swansea.gov.uk (2015) The average party size of visitors to Swansea Bay is made up of 2.7 adults and 2.3 children”, “Overnight spend equates to £39 per person per day”. Mae hyn yn golygu bod y deithlen yn dod at gost cyfanswm o £362.66 neu £90.66 a heb fwyd dydd am deulu o bedwar.

Yn gyntaf beth yw pest a Swot?
[bookmark: _Toc509664969]Pest/ Pestel

Pest neu Pestel yn ôl i cipd.co.uk, (2017) “A PESTLE analysis is a framework to analyse the key factors influencing an organisation from the outside. HR practitioners and senior managers can use the results of this analysis to guide strategic decision-making”.
Mae yna ffactorau wrth defynddio pest sydd yn gallu effeithio'r deithlen ar gyfer y busnes micro i greu pecyn gwyliau ar gyfer teuluoedd.
Beth yw’r ffactorau Swot?

[bookmark: _Toc509664970]Swot

Swot yn ôl i MSG, (2018) “is the most renowned tool for audit and analysis of the overall strategic position of the business and its environment. Its key purpose is to identify the strategies that will create a firm specific business model that will best align an organization’s resources and capabilities to the requirements of the environment in which the firm operates.
Mae hyn meddwl :
· rhaid i gwmni cael y staff cywir- wrth gael y staff cywir gall y cwmni rhedeg yn esmwyth a lleihau llefydd wan ti fewn y cwmni. Rhoi awyrgylch dda i staff sydd yn mynd i weithio called a bydd hyn yn creu cwsmeriaid hapus.

· model busnes cywir- heb fodel busnes cywir bydd dim pwynt cael busnes mae hwn yw’r un o gamau cyntaf bydd y cwmni yn cymryd ac wrth hyn adeiladu arno. Y model ar gyfer y cwmni hwn yw model data wrth hyn gall y cwmni gweld faint o gwsmer a faint o arian sydd yn cael ei wario.


· lleoliad cywir- mae lleoliad yn bwysig, bydd rhaid i leoliad y busnes ond hefyd y cynhyrch y pecyn gwyliau ac os mae’r lleoliad yn denu'r cwsmer i mewn.

· cynnyrch cywir- rhaid gwneud yn siŵr bod y cynnyrch yn gywir i’r sector mae’r cwmni yn targedu.


· cael y defnyddiau cywir- gwybodaeth gywir ac wrth hyn cael y defnyddiau cywir fel staff a chytundeb gyda’r holl atyniadau, gwesty a chwmni ceir.
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https://www.premierinn.com/gb/en/hotels/wales/glamorgan/swansea/swansea-city-centre.html?INNID=SWACIT&ARRdd=08&ARRmm=05&ARRyyyy=2018&NIGHTS=3&ROOMS=1&ADULT1=2&CHILD1=2&COT1=0&INTTYP1=FAM&SID=4&ISH=true&BRAND=PI
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https://www.sixt.co.uk/php/reservation/directoffer?uci=7959&rci=7959&uda=20180507&rda=20180510&uti=1200&rti=0900&ctyp=P
[image: ]
https://www.frankieandbennys.com/restaurants/swansea-wind-street/menu/kids
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